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© IFWA. Un défilé de mannequins en 1913 dans le jardin de la créatrice Lady Duff Gordon.



Imagine a la fin du XIX® siecle en Angleterre, le defileé de made est, pour
commencer, une simple présentation des tenues dans un salon des maisons
de couture ou dans des appartements haussmanniens. Puis, Lucy Christiana,
dite Lady Duff Gardan, creatrice de mode et noble britannique, semble étre a
l'origine des defilés en dehars des magasins. Le paysage de mode apparait
dans des lieux plus grands en integrant des élements de théatre comme une
scene, un rideau, de l'eclairage, un programme et de la musigue. Uniguement
accessible sur invitation, ces repréesentations sont réserves a la clientéle de
la marque.

Un siecle plus tard, les clients sont toujours les invités des defilés mais des
photographes et journalistes fant leur entrée pour le rendre plus mediatique.

Quest-ce gu'un defilé ? Une collection de vétements, un groupe de
mannequins, un decor et un public sont les ingredients essentiels de cette
petite performance organisée dans le but de faire connaitre la collection d’'un
createur.

La lumiere s’éteint, un épais silence s’installe dans l'espace. Derriere, dans
les backstages, tout le monde court dans tous les sens. Le createur fait
rapidement les dernieres retouches. Le mannequin charge douvrir le show
regoit le signal du reégisseur et entre sur la scene, le spectacle peut alors
commencer.

Dansunpremier temps, a traversdeux marques emblematiques, ilestimportant
de comprendre gu'est-ce gu'un paysage de mode. Je n‘évoquerai pas ce
terme tel que le fait le dictionnaire' c’est a dire « Etendue spatiale, naturelle
ou transformee par 'nomme, qui présente une certaine identite visuelle ou
fonctionnelle ». Le sens du mot paysage que j'emploierai est surtout en lien
avec 'Homme puisque, sans regard, il ne peut y avoir de paysage.

"Définition du Larousse.
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Il a besoin d'étre pergu pour exister. Ainsi, le paysage est lie a notre sensibilité
car chacun percoit les choses differemment.

Chanel nous entraine dans ses decors plus realistes et démesurés gue
jamais. Dior nous transporte dans ses paysages fantastiques et merveilleux.
Chague maison possede sa strategie afin de construire un univers de mode a
san image. Certains choisissent d’'imaginer le decor le plus surprenant de la
saison tandis que d’autres preferent des decars plus minimalistes, théatraux,
avant-gardistes ou oniriques.

Le temps est egalement une notion importante dans le cas du defilé de mode.
Pour le realiser, tout se fait dans une durée trés courte et nous sommes
contraints d'aller vite et de rapidement transformer. Chague changement,
chague minute perdue peut avoir des consequences sur le bon deroulement
de 'evenement. Le temps et le changement sont etroitement lies: le temps
accelere le changement.

Le decor d’'un defile de mode est imaginé et realise pour une performance
qui va exister moins d'une vingtaine de minutes afin de présenter la nouvelle
collection d'une maison ou d’'un créateur. C'est a ce moment la que la nation
d'ephéemere est importante et doit étre abordée. Si nous regardons la definition
d'épheémere d’'un peu plus pres, ce mot vient du grec ephémeros, qui signifie:
« qui dure un jour »'. Cette definition caracterise bien ce gu’est un show de
mode a proprement parlé.

«Lesgensquibossentdans lascenographie, on conscience du cote ephemere
de leur ceuvre. Rien ne dure jamais. Quand on se lance dans un projet, on sait
gu’il finira par disparaitre au bout d’'une semaine, de quatre jours ou de guatre
ans. Et, en bout de course, il n'existera que le souvenir des gens »2.

Ce memoire porte sur le decor de mode dans sa qualite spatiale et temporelle.

'Définition du Larousse.
°Es Delvin, scénographe - Interview pour Abstract, Arte of Design, Netflix, épisode 3 saison 1
diffuse en 2017.



Il s’agit d'une etude du defilé de mode comme « paysage ephémere », comme
une représentation spectaculaire dans le sens theatral du terme.

Comme le dit Es Delvin', la scénographie a une durée de vie limitee, seuls les
souvenirs des gens restent. Notre cerveau garde en mémoire que les eléments
marquants qui nous est arrive. Il est donc necessaire qu'il soit incrayable pour
gu’il demeure comme un souvenir dans notre memaire.

Dans la conception de decars de mode, il est important d’'étre « dans son
temps », « d'étre a la mode ». Les createurs travaillent sur des collections qui
seront présentees six maois plus tard et exposees en magasin un an apres,
c’est alors qu'il faut étre avant-gardiste, et savoir anticiper. C'est pareil pour
le décar. Generalement, le createur sait six mois avant chague Fashion Week,
quel theme il abordera et ce qu’il attend en terme de décor. C'est alors que les
agences de scenographie entrent en jeu.

Tout se joue rapidement, il faut présenter un concept au créateur. Des que
celui-ci le valide, alors les equipes de production recherchent les eléments
de décaor.

A l'approche de la Fashion Week, il faut commencer a préparer le décor.
En fonction de son ampleur, il est necessaire de commencer le montage
quelgues jours avant la représentation. Chaque minute compte. Puis vient le
moment du show. Le défilé ne dure pas plus d’'une vingtaine de minutes. Apres
la représentation, les invites s'en vont rapidement. Et pour finir, il faut tout
demaonter.

Chaque etape de realisation d'un decor doit étre rapide car le temps est
précieux. Le temps est un élément essentiel dans ces différentes péeriodes
de Fashion Week, tout doit étre parfait. La perfection est un eléement essentiel
pour gu’un évenement soit inoubliable.

'Scénographe britannique.

1
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Petite, les décors de spectacle ou de théatre m'emerveillaient. Aujourd’hui,
apres avoir assisté a plusieurs defilés, je reste cette petite fille enchantee.
Chague paysage de mode me fascine, me transporte dans un univers et c’est
a chaqgue fois differemment. Comment le decar nous fait-il vayager dans un
univers ? Comment influence-t-il nos emotions ?

Je vais, dans un second temps, approfondir la notion de réve et de magie que
peut procurer un decor chez le spectateur. Le réve anime l'étre humain, c’est
un moteur important dans notre vie.

Il y a dans le decor, guelgue chose de merveilleux qui nous fait voyager. Le
decor chaperonne les vetements, les mannequins escortent les vetements.
Tout prend vie dans une danse animeée. Il est question de se demander
quelle est la perception du spectateur sur la mise en scene, quelles sont ses
sensations et ses emations.

Chague maison de mode a sa maniere de créer un univers, de construire son
paysage.

Les decors ont la méme structure temporelle mais ne se ressemblent pas en
terme d'esthetique, chaque marque a sa strategie.

Dans cette partie, il est important d'evoquer les sensations que provoque
les decors ainsi que la perception. La sensation c’est l'impression regue par
nos cing sens, une information sensorielle. La perception vient ensuite, c’est
Uinterpretation d'un individu suite a son expérience sensorielle. Percevoir
quelgue chose c’est decider et agir afin de ressentir une emotion. C'est ce
que je souhaite evoquer dans cette partie.

Puis, je poursuivrai en essayant de comprendre le cheminement de conception
d'un decor. Le but etant de decouvrir comment les designers redoublent
d’'imagination pour seduire dans un premier temps le createur et dans un
second temps les spectateurs.



Comme je l'évogue plus haut, chague marque ou createur a ses stratégies mais
il existe un protocole commun. Ici, 'examinerai les manceuvres de chacun afin
de connaitre les élements qui en font un évenement si merveilleux. L'objectif
est de comprendre la place du concepteur afin dappréehender la demarche
ainsi que du processus. Dans cette partie, jutiliserai mon expérience lors
de mon stage au sein de 'agence La Mode en Images et de 'expéerience de
personnes rencontrees travaillant dans ce domaine.

Durant ce stage, j'ai eu l'opportunité de voir plusieurs défiles de la Paris Fashion
Week présentant le prét-a-porter homme printemps-éte de la saison 2020. Du
haut de gamme de Louis Vuitton, en passant par la jeunesse de nouvelles
margues comme Sacai, je tenterai de decortiquer les étapes temporelles qui

construit un paysage de mode.

Enfin, dans une quatrieme et derniere partie, il s'agira d'enquéter sur lapres
defile.

Aujourd’hui, les défilés ne s’arrétent pas a la prestation en elle-méme.
Certaines maisons ont développé des alternatives pour continuer a en mettre
pleins les yeux. Chacune possede ses strategies, mais quelles sont-elles ?
Puis, il y a l'envers du deécar. Le defile est necessaire dans le domaine de
la mode et les marques investissent beaucoup pour faire parler d'elles. Mais
ou est-ce que ces decors disparaissent ? Que deviennent les décors apres
que le spectacle soit termine ? Le devenir matériel du decor est important,
il est question de se demander ou finissent ces decors. L'ephemere est un
investissement et ces maisons depensent sans compter.

Des guestions d'ethique apparaissent a l'heure de la crise ecologigue. Un
sujet impartant qui est tres peu évogue ou méme silencieux. Pour exemple,
Chanel nous propose une évasion avec ses decors, toujours plus grands et
plus époustouflants, mais quand est-il de la durabilité du réve?

13
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CHANEL, L’HABITUE DES DEFILES DEMESURES

Ces deécors nous font voyager, réver. Ils sont, dannées en années, plus
memoarables les uns que les autres, mais comment naissent ces idees ?

Un lion geant sous la nef du Grand Palais, des icebergs en plein Paris, un
cercle de jeux sigle Chanel, l'icanigue veste en tweed geante... Karl Lagerfeld
ne cessait d'impressioner le public par ses scenographies de defilé toujours
plus munumentales et surprenantes.

Plusieurs fois par an, a lieu la Fashion Week a Paris afin de presenter les
collections de Prét-a-Porter ou de Haute Couture et, a chague fois, Chanel
réalise des defilés époustouflants.

Pour marquer les esprits, la margue depense sans compter. Le defilé de
mode et son paysage sont des outils de communication ephemeres de
grande envergure bien qu’il ne depasse pas les vingts minutes. Sa conception
necessite un investissement important de temps et d'argent, un defile Haute
Couture de 'ampleur de Chanel depasserait largement les 850 000 €.
D'apres les experts’, en fonction du montant investi par la maison et si l'effet
deésire est reussi, il est possible d’obtenir 10 a 100 fois le colt du déefilé, en
publicité gratuite, en photos publiees dans les revues, les journaux et sur
internet, ainsi qu'a la télevision. C'est peut-étre un investissement colossal,
mais les répercussions semblent nombreuses et importantes pour les
margues.

Au Grand Palais, comme la coutume le veut, la maison Chanel dispose de
Uexclusivite pour arganiser la présentation de ses collections dans la nef.
La maison et Stefan Lubrina? épaulé par l'agence Villa Eugénie® imaginent
toujours des spectacles plus audacieux les uns gue les autres dont le budget
atteint a chaque fois des sommets.

'D’apres le journaliste britannique Mark Tungate, publication parue en 2008.
2 Scénographe de la maison Chanel.
 Agence de production événementielle d’Etienne Russo.



© DR © Chanel. Défilé Chanel. Collection croisiere 2018, au Grand Palais a Paris.
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Il est difficile de mettre un prix sur un defilé comme celui-ci, mais il est facile
de savair gue chacun doit atteindre le million. Chanel s'offre les decors les
plus realistes, les mannequins les plus réputes, une equipes technigues de
qualite et pour finir un des plus beaux lieux de la capitale. Tout juste sait-on
que louer le Grand Palais pour une journée colte 40 000 €!...

Les grandes maisons de made rivalisent d'originalité pour mettre en scene
leurs collections. « Le monde des defilés est une compeétition, avec une
relative surenchere entre puissants », resume Stéphane Wargnier?,
L'emplacement, 'espace, le lieu choisi est le premier eléement a prendre en
compte pour que le defilé soit une reussite. Le lieu et le decor ont le pouvair
de créer l'expéerience pour les spectateurs, afin de raconter une histoire qui
amplifie la collection en un intervalle de temps bref et intense. Le but etant de
faire voyager les invités dans un univers.

Pourquai le Grand Palais ? Karl Lagerfeld affectionnait particulierement ce
lieu qui Uinspirait depuis l'enfance. Il appréciait la lumiere quel gue soit le
temps. Les proportions sous la verriere sont impressionnantes, 200 metres de
longueur, 50 metres de largeur et 45 metres de hauteur. Un espace de 13 500
metres carrés qui accueille parfaitement les décors les plus spectaculaires
de la maison.

Sichague maison travaille avec rigueur e lieu qui accueillera les mannequins,
certains n’hesitent pas a deployer les grands moyens. Chanel reinvente
a lenvie les décors des defilés pour surprendre a chaque fois. D’'un palais
japonais zen a un paguebot a taille réelle, la margue n'impaose aucune limite a
ses reves les plus fous. Ces paysages de made prennent vie sous la coupole
d'un Grand Palais deja exceptionnel en lui-méme.

'Article De Clarisse Fabre pour Le Monde, 22 septembre 2011.
? Président exécutif de la Fédération Frangaise de la Couture.



© Imaxtree. Defile Chanel. Prét-a-Porter printemps-eéte 2019, au Grand Palais a Paris.
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Pour le défile Prét-a-Parter printemps-eté 2019, Karl Lagerfeld avait souhaite
reconstituer, au sein de la nef, une plage. Entre le Danemark et UAllemagne
se situe la plage de lile de Sytl, ou Karl enfant passait ses vacances. C'est
ce paysage idyllique gu’il a voulu amener a Paris. Sable fin, bruit des vagues,
sauveteurs, cabanons en bais et dunes de sable, c’est sur une plage plus vraie
que nature que les mannequins ont defile.

Bercés par la reconstitution du bruit des vagues, les invites attendent le debut
du show, les pieds dans le sable, sous la surveillance des maitres-nageurs
habilles en Chanel, evidemment. Pour cette saison 2019, la marque a imagine
la femme guittant son quotidien pour s'abandonner au plaisir des vacances.
Des mules a talons a la main ou accrochees a son sac, dans son tailleur en
tweed!, elle s’enivre de 'air marin avant méme d’avoir enfiler son bikini. Le tout
sur une bande-son composee des tubes des annees 80 tels que L'’Amour a la
plage de Niagara et Marcia Baila des Rita Mitsouko. Elle passera un ete tout
en legerete.

Il semblerait que chaque createur ait leur propre stratéegie. Celle de la maison
Chanel consiste aimaginer le décor le plus fou de la saison. Certaines marques
ou createurs preferent des decors minimalistes, théatraux, avant-gardistes
ou oniriques, mais pour Chanel c’est le réalisme et le voyage qui comptent.
Chaqgue decor nous amene dans un lieu, un univers bien précis, que ce soit a
la plage, au port, dans la forét ou au Japon. Et ce qui est epoustoufiant c’est
leur aspect plus vrai que nature. C'est la strategie de Chanel.

Lars de chague Fashion Week, c’est a celui qui réalisera le défile le plus
memorable.

'Classigue de chez Chanel.



© Christian Muringer. Dunes sur l'lle de Sylt.
© Villa Eugeénie. Décar du defilé Chanel. Prét-a-Porter printemps-eété 2019, au Grand Palais a
Paris.
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© Imaxtree. Defile Chanel. Prét-a-Porter printemps-eéte 2019, au Grand Palais a Paris.



© Imaxtree. Defile Chanel. Prét-a-Porter printemps-ete 2019, au Grand Palais a Paris.
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DES PAYSAGES PLUS VRAIS QUE NATURE

Plus fort encore, pour la présentation de sa collection de Prét-a-Porter
automne-hiver 2011, Karl Lagerfeld avait carrement fait venir de veritables
icebergs de Suede recouverts de neige, autour desquels deambulaient
les filles. Ou plutdt pataugeaient, puisque les eénormes masses de glace
transportees en plein Paris depuis les mers les plus froides commencaient a
fondre sur le podium. Une action qui appuie 'idée de l'ephéemere.

Ce décar fut, probablement, le plus onereux jamais exécuté par le designer. Il
a fallu héeliporter les immenses blocs de glace de la Suede a la France et avant
ca les separer de leur habitat naturel. Pour gonfier encore l'addition, il faut
ajouter le colt de la main d’'ceuvre.

Pour cela, des dizaines de professionnels gravitent autour du créateur. « On a
en general un scenographe, un directeur de projet, un directeur technique, un
regisseur general, un directeur lumiere, un designer sonore et leurs assistants.
Avec les mannequins, les coiffeurs, les maguilleurs et le personnel de la
maison, on arrive facilement a 150 personnes », enumere Yorick Levesque'.
Une véeritable armeée, car chaque parametre du defilé est stratégique.

Ces defilés sont congus pour présenter la nouvelle collection mais est-
ce réellement cela que nous retenons de ces performances ? Lors de la
Fashion Week de Paris qui présentait le printemps-éte 2016, les mannequins
defilaient en Chanel avec, a la main, des megaphones griffés du logo de la
marque scandant des slogans feministes. La collection a ete un succes par
sa reussite, mais aussi par sa performance.

Bien entendu, les vétements ne passent pas inapergus mMais ce qui cree
l'effervescence c’est la demesure des paysages de mode.

'Professionnel de l'agence Yo Events Designers.



© Getty Images. Defilé Chanel. Prét-a-Porter automne-hiver 2011, au Grand Palais a Paris.
© Imaxtree. Defile Chanel. Prét-a-Porter printemps-éte 2015, au Grand Palais a Paris.
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Au dela du technigue, gue ressentons-nous quand notre regard s‘arréte sur
ces univers ? Il y a dans la vie d'un decor quelque chose de merveilleux,
d’illusoire. Tout semble reel et prendre vie.

Mardi 5 mars 2019, le defilé Prét-a-Porter automne-hiver 2020 a eu lieu.
Planté dans un decor alpin immacule, il a donne lieu a un vibrant hammage
a Karl disparu le 19 fevrier 2019. Comme la tradition le veut, ce défile s'est
deroule sous la verriere du Grand Palais, cette fois-ci avec un theme hivernal,
comprenant fausse neige, chalets, cheminees fumantes et skis Chanel.

Le defile a debuté dans un silence glacial, les mannequins se plagant un a
un sur le seuil d’'un chalet. Puis, une minute de silence a éte observee, en
haommage a Karl Lagerfeld.

Un enregistrement de la voix de Karl Lagerfeld, qui évogque ses débuts chez
Chanel, resonne dans l'enceinte du Grand Palais: « J'ai accepte parce gu'on
me disait: “Ne le faites pas, ca ne marchera pas”. Mais c’est la premiere fois
gu’une margue est redevenue un truc de mode qui donne envie. Méme la reine
d’Angleterre, ¢a je n‘oublierai jamais, qguand elle est descendue de la vaiture,
on avait soigné le decor et celui-ci avait colter une fortune en fleurs, etc. Et
puis, elle dit en anglais: “Oh ! It’s like walking in a painting" ». A ce moment-
la le defile commence. Les mannequins marchent dans la neige dans un
decor plus vrai que nature. Le bruit du vent se méle a la musique, c'est la fin.
Applaudissements. Performance terminee. Demontage.

Pour finir, je souhaite evoquer un dernier défilée qui n‘a pas éte apprecié de

tous. Pour son defilé automne-hiver 2019 presente en 2018, Chanel a souhaite
recreer une forét.

'« Ohl C’est comme marcher dans une peinture ».



© Getty images. Defilé Chanel. Prét-a-Porter automne-hiver 2020, au Grand Palais a Paris.
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Les mannequins ont foulé non pas le podium mais un parterre de feuilles
martes, avec autour des arbres, des blches et des odeurs de sous-bois.

La margue invitait au retour a la nature, a vayager dans la diversite des foréts
frangaises afin de se donner une image de margue eco responsable.

« Quelles que soient les maotivations de Chanel, c'est raté. Car la nature, ce
n‘est pas des arbres coupes en forét, transportes en camion pour étre mis
en scene, puis envoyes a la benne a ordures », s’est indigné FNE' dans un
communiqué, denongant « des arbres, parfois centenaires, abattus pour
guelques heures de show ».

« Chanel souhaite preciser gu'il ne s’agit en aucun cas de chénes centenaires
mais de chénes et de peupliers en provenance d’une forét francaise du
Perche, acquis dans le cadre d'un plan de coupe autorisé » a repondu la griffe
dans un communiqueé. « Lors de l'acquisition des arbres, Chanel s’'est engage
areplanter une parcelle de 100 nouveaux chénes au sein de la forét », a-t-elle
ajouté.

La FNE a jugé gu’une margue aussi influente que Chanel se doit de montrer
l'exemple et ne peut se permettre un acte aussi fort, c’est un décalage avec
la realité et les enjeux de protection de la nature. Elle a choisi d'abattre des
arbres au ras du sol, les condamnant purement a la poubelle. Un defilé qui se
termine avec moins d’enthousiasme...

Chanel est une des maisons de couture les plus influentes du monde ainsi
gu’'une des plus mediatisées. Alors, il est important gu'elle ait une bonne
image. Il a donc ete difficile de trouver les reponses a toutes les guestions
comme ou disparaissent ces decors ? En definitive, Chanel reste silencieuse
et mysterieuse.

'La fédération d’associations écologistes France Nature Environnement.



© Photo_news. Défilé Chanel. Prét-a-Porter automne-hiver 2019, au Grand Palais a Paris.
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Que ce soit les industriels ou les maisons de haute couture, chaque entreprise
se doit de modifier leurs procédés de fabrication ou d’execution afin de
respecter 'environnement. La mode est a l'ecologie !

Ilest de plus en plus difficile de faire aujourd’hui ce qui était salue auparavant.
Le defile Chanel avec les icebergs n‘avait pas fait beaucoup de bruit negatif
alors guaujourd’hui il serait quasiment impassible de le réaliser. L'écologie
touche les jeunes génerations, ce qui est une bonne chose mais siles marques
souhaitent continuer a vendre il est important de répondre a leurs attentes.
Chanel cible, comme clientele, les hommes et femmes de 30 ans et
plus. Cependant, la maison souhaite élargir sa cible en s'adressant a des
personnes plus jeunes. Afin de reussir a charmer les jeunes generatians, il est
important de répondre a leurs principes qui visent a ameliorer notre vision de
'environnement et a le respecter.



© InDigital. Defile Chanel. Prét-a-Porter automne-hiver 2019, au Grand Palais a Paris.
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L’'UNIVERS FANTASTIQUE DE DIOR

Un déme de delphiniums bleus, un parterre de nuages, une presentation au
Palais Bulles... Des decors toujours plus fantastiques les uns gue les autres
de la maison francaise sous la tutelle de John Galliano a Maria Grazia Chiuri
en passant par Raf Simons.

L'univers des deécors de la maison Dior est inspiré de la sphere du merveilleux
contrairement aux decors de Chanel gui semblent plus réalistes que jamais.

1200 m?, trois semaines de montage, 1200 m? de mirairs, 2/00 m? de voilages
enduits... Le defilé Dior Haute Couture printemps-ete 2018 qui s'est tenu le
22 janvier 2017 transformait le musee Rodin en un gigantesque echiquier
ou flottaient cages, bustes, yeux et oreilles aux dimensions surrealistes.
L'inspiration? Le surrealisme. Maria Grazia Chiuri, directrice artistiqgue du
departement femmes'depuis 2016, présente une collection sur-dimensionnée,
ou le moindre detail mene a Uinterpreétation, ou les plumes de paon qui ornent
les robes se transforment en ceil qui exprime un certain mystere. L'accessoire
clé de cette saison c’est le masque a forme geometrique, noir ou lame.

Cette collection offre un melange des vestiaires feminins et masculins. Maria
Grazia réinterprete les codes du dressing de 'homme et rend hommage a
Christian Diar, célebre pour ses courbes et son utilisation de tissus masculins.
Enfin, c'est une collection dans des tons noirs et blancs, avec des effets
dominos ou damiers graphigues qui creent Uillusion du voyage dans un autre
monde.

Des garcons habillés en cavalier, en tour et autre pion de jeu d'echecs
accueillaient les invites devant un echiquier geant.

'Prét-a-porter et haute couture.



©Nhu Xuan Hua pour Dior. Defilé Dior. Haute Couture printemps-été 2018, au Musée Rodin a
Paris.
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Vision hypnotique tout en noir et blanc. D'autres créatures etranges
deambulaient: des contorsionnistes au visage entierement masque, des
danseuses revétues de cartes a jouer...

Un décoar et des étres fantasmagoriques comme echappes d’'un conte. Le
musee Raodin s'est metamorphose en une scene de bal surréaliste, rythmee
par un concert.

Dans cet univers la performance est importante mais le décor l'est aussi. Le
paysage construit l'univers. Une fois la parte franchie, l'invité se retrouve dans
un autre univers comme un passage intemporel.

Pour Dior, chaque detail compte, de la tenue du serveur a la sculpture
suspendue, tous ces elements doivent nous transporter, nous faire voyager.

Un an apres, lors de la Fashion Week Haute Couture printemps-éte 2019, la
maison Dior devoilait son defile inspire de l'univers du cirgue. Au cceur d'un vrai
chapiteau de cirgue, nicheé dans les jardins du Musée Raodin, les mannequins
foulaient une piste arlequin aux cotées d’'une performance hors-norme des
acrobates de la troupe Mimbre.

ILy a 114 ans, la marque Christian Dior voyait le jour. Christian Dior aimait se
rendre au Cirgue d’'Hiver, toujours fascineg, il puisait son inspiration dans cet
univers. C’est un veritable hommage au couturier que présente Maria Grazia
Chiuri, plagant le monde du cirgue au cceur de ce defilé.

Maria Grazia Chiuri met le feminisme au cceur de son propos en faisant
appel a la compagnie de cirque exclusivement féeminine. Une performance
spectaculaire et pleine de poésie, faisant du defilé un veritable spectacle.
Tous les elements nous plongent dans cet univers, le paysage, les acrobates,
le maquillage et evidemment les vetements.



©Dominique Charriau. Defilé Dior. Haute Couture printemps-éte 2019, au Musée Rodin a Paris.
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©Dominique Charriau.

Defilé Dior. Haute Couture printemps-éteé 2019, au Musée Rodin a Paris.



©Dominique Charriau. Defile Dior.

Haute Couture printemps-éte 2019, au Musée Rodin a Paris.
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Le detail incontournable de cette collection, emprunté au vestiaire du cirque,
le col Pierrot. Le bonnet-voilette était aussi 'accessoire phare de ce defile,
couvert de strass, il couvrait le visage des mannequins pour plus de mystere
et de poésie.

De veritables habits de scene, inspirés de 'univers du cirque, ont etereinventes.
Et pour couronner le tout, un maquillage imaginé par Peter Philips!, qui trouve
san inspiration dans la plus simple interprétation du cirgue, habillant les yeux
des mannequins d’un liner noir graphique et sophistique.

Au sein d’'un jardin botanique imagine pour l'occasion, Maria Grazia Chiuri,
convie ses invites a son deéfilé printemps-éte 2020. Une collection combinant
codes signatures de la maison et enjeux contemporains, présentée dans un
cadre d’exception.

Ce 24 septembre 2019, 1/0 arbres sont disposes dans la clairiere de
'hippodrome de Longchamp. Le plus etonnant, chaque arbre est habillé
d’une étiguette habillée du hashtag #Plantingforthefuture?, ces arbres seront
replantes, en collaboration avec le collectif de paysagistes Coloco, pour aider
a la creation de bosquets urbains dans trois lieux en region parisienne. « J'ai
toujours considere les defilés comme des moyens de diffuser des messages,
des évenements ou partager mes convictions. Cette saison, je voulais
egalement inciter a 'action », confiait Maria Grazia Chiuri.

Les artistes paysagistes penserent le défile comme un temps suspendu, ou
se meélangent provisoirement des plantes d'origines diverses.

Il fallut deux semaines de montage a la confection de ce decor, d’'une centaine
de personnes par jour.

'Directeur de la Création et du Maquillage Dior.
2« Planter pour Uavenir ».



© Adrien Dirand pour Dior. Défilé Dior. Prét-a-Parter printemps-été 2020, a 'hippadrome de
Longchamps.
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Les matériaux necessaires utiliseés pour le decor seront recupérés par
'association La Réserve des Arts, soit au total 2 200 m? de planche de bois,
4 000 metres de tasseaux et 4 500 m? de tissu. Et cerise sur le gateau, le
decor est illuming via des groupes électragenes fonctionnant au colza. Une
belle preuve que le paysage de mode peut aussi s'engager pour la protection
de l'environnement. C’est une ode a la nature.

Pour cette collection printaniere 2020, Maria Grazia Chiuri s’est inspirée de
photographies de Catherine Dior, la sceur de Christian Dior.

Sur celles-ci, on peut la voir parmi ses fleurs, dans son jardin, qui étaient
sa passion. Elle eétait une personnalite importante dans la vie du createur.
Catherine etait une jardiniere, une femme libre, independante, agissant en
total symbiose avec la nature et le cycle des saisons. Cette collection tente
de lui faire honneur.

Elle evogue limaginaire d'une vegetation luxuriante et revele le debut d'un
grand voyage, sur ce que signifie aujourd’hui prendre soin des plantes et des
fleurs.

Le défilé s’est terming, 110 arbres sont arrivés en Essonne, sur la Base 217/,
afin d'étre replantés. Ce cadeau d'une valeur de 90 000 € va permettre de
creer sur le site une continuite ecologique.

« Tous les decors peuvent étre recycles, mais la c’est encore mieu, ils
poussent, s'enthousiasme Nicolas Bonnenfant? Des le départ, le but était
d'offrir ces arbres pour creer, a terme, des bosquets, des parcs et méme des
foréts ».

Quelgues-uns ont pris la direction de Montreuil, d’autres les quais de Seine ou
bien encore le bois de Boulogne. Mais la grande majorite a rejoint Le Plessis-
Pate dans l'Essonne.

'Anciennement base aérienne situé a Brétigny-sur-Orge. 300 ha qui va accueillir différentes
entreprises.
?De l'atelier Coloco.



© Dior . Defilé Dior. Prét-a-Porter printemps-ete 2020, a 'hippodrome de Longchamps.
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Ces chénes, bouleaux, hétres ou encore tilleuls vont patienter tout U'hiver dans
leur pot, dans une pepiniere temporaire créee sur un ancien petit parking de la
Base, a l'abri du vent. Ils seront entretenus par des paysagistes avant d'étre
plantés d’ici la fin du printemps 2020.



© Christophe Archambault/AFP. Defilé Dior. Prét-a-Porter printemps-éte 2020, a 'hippodrome
de Longchamps.
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LE PAYSAGE COMME DISPOSITIF

Comment ces margques camme Chanel ou Dior arrivent-elles a nous faire
voyager avec un decor ? Comment controle-t-il nos emotions?

Le scenographe a le réle important de retranscrire dans l'espace le souhait
du createur qui doit mettre en valeur la collection, c'est alors gu’il imagine un
dispasitif.

« Jappelle dispositif tout ce qui a, d'une maniere ou une autre, la capacite
de capturer, d’orienter, de determiner, d’intercepter, de modeler, de controler
et d'assurer les gestes, les conduites, les opinions et les discours des étres
vivants ». - Foucault'.

Le dispositif a la fonction de controler les individus, de conditionner leurs
comportements. Il est mis en place pour manipuler mais aussi influencer
subtilement les émotions du spectateur. A l'aide de structures visibles ou non,
le defile, quin‘est autre que le dispositif, entrainera les invites dans un voyage
afin de les fideliser.

Le plus important est de sublimer la collection du créateur par le decor afin
de permettre de la vendre ou simplement de faire parler d’elle. Mais pour cela
il faut réussir a surprendre ses invites.

Que le paysage de mode soit de l'univers du fantastique, du merveilleux ou
encore realiste, il invite au voyage.

La notion de dépaysement exotique permet de créer un univers, un passage
dans une autre dimension et pendant un court instant, le spectateur se
retrouve transporte dans l'univers d'une margue de mode.

Tous les paysages, elements ou meme objets qui sortent de nos habitudes
guotidiennes, gue l'on ne voit pas d'ordinaire provogue U'exotisme. Et c’est bien

'Citation tirée du livre de Giorgio Agamben, Qu’est ce qu'un dispositif? Rivage Poche. Petite
Bibliotheque.



Ga que recherchent les maisons. Le provoquer permet de susciter la surprise
chez le spectateur et si c’est le cas, alors le pari est gagnée.

« Puis, depouiller ensuite le mot d’exotisme de son acceptation seulement
tropicale, seulement geéographique. (..] Et en arriver tres vite a définir, a
poser la sensation d’Exotisme: qui n‘est autre que la notion du different; la
perception du Divers; la connaissance que quelque chose n'‘est pas soi-méme;
et le pouvoir d’'exotisme, qui n‘est que le pouvoir de concevair autre »'.

Ilme semble que Victor Segalen, souhaite evoguer 'exotisme, non pas comme
un lieu avec des palmiers et des cocktails dans des noix de coco mais comme
un lieu qui n‘est pas le notre.

Ce qui rend un deéfilée exotique, n'est autre qu’un defilé spectaculaire, qui n'a
jamais eéte fait auparavant et qui provoque une sensation de depaysement.

Chanel et Dior sont deux maisons de Haute Couture mondialement connues
et tres mediatisees. Chacune possede sa propre palitigue que ce soit dans
la communication ou dans le paysage du decor de leurs defilés et elles sont
tres differentes. Chanel utilise le réalisme pour embarquer ses spectateurs
dans son univers alors que Dior préfere mettre en avant le surrealisme et le
merveilleux afin de les faire voyager dans un autre monde. Rien n‘arréte la
grande maison Chanel, quitte a provoguer. Elle realise un defilé avec de vrais
arbres en 2018 ou avec de vrais icebergs en 2011, rien n‘est impaossible. Une
marque aussi mondialement connue se doit d'étre aussi irreprochable que
possible surtout dans une époque ou l'écologie semble au cceur des debats.
Contrairement a Chanel, Dior choisit de raconter une histoire avec poesie.
Cette annee elle decide de recréer une veritable pépiniere avec de vrais
arbres en pot. Le defi que s’est lance la marque est de realiser ce decar avec
les enjeux écologiques contemporains. Celui-ci semble releve, car chaque
element de décor fut recycle.

'Citation tirée de livre de Victor Segalen, Essai sur l'exotisme, page 41. Le Livre de Poche. Biblio
gssais.
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Les arbres ont été offert afin d’étre replanté et le reste du decor fut offert a
une association de reemploi.

Le defile Chanel avec les icebergs fut réalise en 2011 et le defilé Dior avec la
pepiniere fut realisé en 2019, c’est bien la preuve que les anciens defilés ne
pourraient plus étre presentés aujourd’hui.

Chague maison possede sa strategie, son style, son univers alors il est
important de se demarqguer afin que le defilé reste dans les méemoires mais
tout en étant respectable.



© Coloco. Les arbres du défilé Dior 2020 sur la Base 217 au Plessis-Paté.
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« Le defile est la plus belle vitrine qu’un couturier offre au spectateur; un quart
d’heure pour convaincre, il faut que les moyens de production soient parfaits
pour marquer, etonner par la mise en scene qui peut aller jusqu'a masquer
certains defauts »'.

Celles et ceux gui assistent a des defiles sont des editeurs de mode, des
journalistes, des acheteurs ou des amis du couturier. Le but de la prestation
est d'attirer leur attention, qu'ils n‘oublient pas et qu’a la fin, ce voyage, reste
dans leur esprit.

Les créateurs, les metteurs en scene et les producteurs mentionnent souvent
le fait d’utiliser la seéduction comme l'un des meilleurs moyens d'atteindre les
emotions des spectateurs.

La créatrice Miuccia Prada explique: « un jour jai demandé a Louise Bourgeois?
pourquoi les gens s’intéressent tant a la mode et elle m'a répondu: “c’est une
question de seduction” ».

Se devoiler, capter l'attention, attirer le regard. Il est important que le public
regarde une fois, puis deux, se sente enivrer et emporter dans un univers.

De son c6té, Thierry Dreyfus® souligne 'importance de susciter 'émotion et
de creer une veritable affinite emotionnelle entre l'ideclogie du créateur et le
public, indépendamment du fait de vouloir vendre plus ou moins de vétements.
Un decor soigne, un choix de vétements etudie sont les élements cles pour
obtenir une prestation qui restera dans nos souvenirs, qu'il soit spectaculaire
et theatrale ou sobre et minimaliste.

« L’homme 2020 sera une ame sensible », tel est le message de la Paris
Fashion Week gui s’est tenue du 18 au 23 juin 2019 dans les plus beaux lieux
de la capitale.

Cette annee, le style masculin s’oriente vers le romantisme sous la forme
d’'une virilité moderne, tendre mais forte. Il existe des codes vestimentaires

"Romuald Leblond, de la société La Mode en Images pour un entretien, en 2000. Tiré du livre Le
defilé spectacles de Vincent Lappartient. Musée Galliera, showtime: le defilé de mode.
?Plasticienne, spécialisée dans l'installation monumentale.

° Directeur artistique et artiste/plasticien lumiére.



communs a toutes les maisons: du rose pale et des couleurs pastels, des
transparences, du satin, des textures delicates, un certain go(t pour les fleurs.
Si l'on fait un petit retour dans le passe, 'homme a longtemps éte vétu avec
des rubans de soie et de bijoux que les femmes. Regardons le portrait de
Louis XIV de 1707, ce ne sont pas des souliers a talons rouges assortis a ses
rubans a ses pieds ?

Puis, vient la révolution industrielle qui imposera des costumes sombres et
stricts comme signes de prosperite et de virilite. Il faudra attendre les rock-
stars comme David Bowie, en robe de brocart sur la pochette The Man Who
Sold The World pour que les codes du vestiaire feminin réapparaissent chez
'homme, comme une forme de provocation.

C'est au debut de l'éte 2019 gue cette masculinite douce et subtile sera
defendue par les plus grands noms du luxe.

Jai choisi de vous raconter quatre defiles auguel jai pu assister. Ce sont
quatre maisons avec des univers tres differents.

Dans ce chapitre, je m'engage a vous decrire ce que j'ai vu, ressenti durant ces
representations alors que dans le suivant, je me place comme concepteur.
Se f(t important pour moi de propaser ces deux points de vu puisque pour
étre concepteur de défilé de made, il faut savoir éprouver des sensations ou
emotions afin de les transmettre aux spectateurs.
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VOYAGE COSMOPOLITE CHEZ LOEWE

Pour son deuxieme deéfile homme de la maison Loewe, le créateur d'origine
irlandaise Janathan Anderson, retourne au siege de 'Unesco. Le createur est
tres attache a cette institution et y organise tous ses defilés. Ce batiment est
un symbole de notre patrimoine mondial, c’est une institution qui rassemble
nos cultures et nos arts. Le jeune createur profite de ce lieu pour ses
scenographies toujours tres oniriques, en melant mode, patrimoine et arts
plastiques. Sa deuxieme caractéristique: présenter le travail d'artistes lors
de ses defiles.

Né en 1984 en Irlande du Nord, Jonathan William Anderson se destine,
dans un premier temps, au métier d’acteur mais il se passionne plus pour
les costumes de scéne, qui 'aménent a la mode.

Il lance sa premiére collection masculine sous sa marque JW. Anderson
en 2008. Ses bijoux et accessoires sont destinés aussi bien aux femmes
qu’aux hommes.

Depuis 2013, Jonathan William Anderson est également directeur
artistique de la marque espagnole Loewe.

Il aime confondre les genres, aime que les hommes s’habillent comme
des femmes et inversement. Ses créations androgynes bousculent les
stereotypes des genres feminins et masculins. « Je crée une garde-robe
partagee. Je n'ai jamais aime mettre une etiquette de genre sur les vetements.
Ces classifications ont fait leur temps. Aujourd’hui, les femmes vont se servir
au rayon hamme et inversement. Cela brise des barrieres. J'espere que dans
cing ans cela sera normal »'.

'Entretien pour Le Monde par Carine Bizet, publié le 25 juillet 2014.



© Marion Boullié. Défile Loewe. Prét-a-Porter homme printemps-éte 2020 a Paris.
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Jonathan Anderson a fait impression avec une mode masculine gui emprunte
des codes a la mode feminine comme la jupe ou encore la robe. Son style
avant-gardiste est de plus en plus soigné au fil des saisons et a largement
contribué a la popularisation que connailt aujourd’hui la marque masculine.
L’homme Loewe est decidement un nomade a l'ame romantigue.

Nous sommes mercredi 22 juin 2019 au siege de 'Unesco a Paris et c’est une
belle journeée pour le defilé homme de Loewe. C'est autour d'une installation
de lartiste multimédia Hilary Lloyd' que les mannequins défileront aux
alentours de midi. Avec son large choix d’inspirations comprenant la peinture,
le textile, l'architecture, les ceuvres de Hilary Lloyd sont considéerees comme
de veritables tableaux cinematographigues. C'est une installation multimedia
que propose l'artiste afin de sublimer le defilé Loewe.

Les mannequins Loewe defilent dans des tenues raffinees. Ainsi, il aime
melanger les différents habits typiques comme la djellaba, le poncho, les
sandales, et plus encore. Son objectif est de créer une garde de robe sans
frontieres. Le melange de vétements interculturels suscite un esprit de
nomadisme.

Les jeunes hommes qui passent dans la salle ont guelques plumes dans les
cheveux, comme une sorte d’insouciance. Ils ont la beauté désinvolte d'une
jeunesse voyageuse. Un appel a la liberte.

« Nous avons essaye de faire une collection enracinee, pleine de rondeurs,
tout en continuant a innaver. Je voulais creer ce sentiment d’Alice au pays
des merveilles, ou l'on pourrait tres bien tomber et se retrouver a la plage, ou
pas. Un état de réve enfantin dans lequel nous sommes peut-étre », a decrit
Jonathan Anderson a un groupe de critiques anglo-saxons.

C'est un appel au voyage, au depaysement que realise Jonathan Anderson. Il
nous transporte dans une forme d’exotisme.

'Vidéaste/artiste britannique.



© Loewe. Défilé Loewe. Prét-a-Porter homme printemps-éte 2020 a Paris.
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Le defile se déroule dans une ambiance curieusement mystique dU a cette
scenographie a la fois confortable et austere accentuee par l'esthetique des
vétements. C'est un decor a la fois minimaliste et moderne. Nous ne sommes
plus dans le batiment des annees 50 mais dans une salle froide dU a son
plafond beton et cependant douillette grace a ses gros fauteuils moelleux.
Ceux-ci ne sont autres gue ceux de 'Unesco.

Mais allons plus loin dans la reflexion et essayons de comprendre la
symboligue. Il y a, dans ce paysage de mode, un melange interculturel.

Dans un premier temps, prenons le temps d’analyser le choix du lieu: 'Unesco.
Cette maisan est une institution qui reunit 'Organisation des Nations unies.
Il représente notre patrimoine mondial, le point commun de toutes nos
cultures. N'y-a-t-il pas d’evidence a ce que les defilés de Loewe se deroule a
l'Unesco ? C'est un symbole fort.

Pendant les vingts minutes de representation, il semblerait que le temps
s’est arréte, et que toutes les nations etaient reunies pour un defilé de mode
poetique.

Une série d'écrans plats diffuse des videos de lartiste Hilary Lloyd. Ils sont
installés au sol et sur des poteaux metalliques qui s'allient parfaitement a
installation. L'agencement confere, au travail de lartiste, une présence
sculpturale et un erotisme subliminal.

En cohérence avec le travail de Lloyd, la collection invoque des perspectives
d'un autre monde a travers une ambiance onirique. Long et epure, le decor
s‘articule autour d’ensembles harmonieux de texture et de traits perturbés,
parfois, par la tension de nouveaux volumes.



© Loewe. Defilé Laewe. Prét-a-Porter homme printemps-éte 2020 au siege de 'Unesco a Paris.
© Ph.C. Salle des conférences, Maisaon de 'Unesco a Paris.
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LE DEFILE ENGAGE D’OLIVIER ROUSTEING

Paris peut compter sur une nouvelle et jeune géneration de designers pour
lesquelles la virilité n‘est pas classiguement codifie et mélange tout ce qui
leur plalt mais avec un certain realisme.

Olivier Rousteing est l'un des stylistes frangais les plus réputés dans le
monde.

En 2003 ildécide d’envoyer son portfolio a Roberto Cavalli. Puis, commence
sa carriere a Rome comme styliste pour la marque. Trés rapidement il est
promu créateur pour le Prét-a-Porter.

Il attire alors lintérét d’autres marques, dont la maison Balmain. Cette
derniéere le contacte en 2009 et lui propose le poste de responsable du
studio de création pour les collections de Prét-a-Porter femme de la
maison frangaise.

En 2011, Olivier Rousteing hérite du poste de directeur artistique a la suite
de Christophe Decarnin, a tout juste 25 ans.

A Paris, on célébre le solstice d'été avec une féte de rue géante, la Féte de la
Musique, ou le moindre bar ou bistro propose un concert. Mais la soirée ou il
fallait étre etait 'évenement de Balmain, avec un magnifique defilé concert au
Jardin des Plantes.

Pour la Paris Fashion Week de juin, qui consiste a presenter la collection
homme printemps-éte 2020, Olivier Rousteing met en avant le coté béte de
scene de 'nomme Balmain en organisant un festival de musique.

Ily a dans ce paysage de mode, une déemarche innovante.



© La Mode en Images. Defilé Balmain.

Prét-a-Porter homme printemps-ete 2020 a Paris.
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D’apres Olivier Rousteing', les Fashion Week homme sont de moins en mains
populaires alors il faut trouver de nouvelles stratégies afin de ne pas oublier
la mode masculine. Et quoi de mieux que d’offrir la possibilité a des fans
d'assister au defilé ou encore de ne pas se contenter de vingt minutes de
representation mais d’'une soiree ? La grande guestion de ce defile est pose
par le créateur lui méme: « que pourrait étre la mode dans le futur ? ».

Il est vingt heures quand les portes du jardin s'ouvrent aux quelques milliers
de chanceux qui ont réeussi a avoir des places pour le defilg, ainsi que pour la
centaine d’invites du createur.

Cet evénement est aussi un geste genereux de Balmain, puisque tous les
benéfices vont a Red, une organisation soutenue par le chanteur du groupe U2,
Bonao, pour lutter contre le Sida et faire de la prevention dans le monde entier.
Un joli geste de la maison frangaise, qui leur vaudra une grande repercussion
mediatique. Le lendemain, les articles envahissent la toile, les journaux en
parlent: un evénement reussi.

Pour l'occasion, Balmain a construit un decor monumental devant le musee
zoologique de la ville et sous une chaleur caniculaire, le directeur de la
creation, a présente une selection de vetements digne des rocks stars.

Le decor est semblable a celui d'un festival de musigue, une immense scene
avec un podium ainsi que des lumieres dignes d'un grand show nous met dans
'ambiance. De plus des foodtrucks et des containers proposent boissons,
encas et achat de goodies afin de repartir avec un souvenir. Nous ne sommes
plus dans le jardin traditionnel parisien mais dans le jardin public de Balmain.
Les eléments comme les foodtrucks et les containers appuient le cote
ephemere de l'evenement. Et enfin, des panneaux indiguants les directions
des différents services rappel les codes de l'espace public.

"Documentaire de Loic Prigent - BALMAIN BY OLIVIER ROUSTEING : HIS BIGGEST SHOW YET!
on youtube.
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© PixelFormula. Defile Balmain. Prét-a-Porter homme printemps-éte 2020 a Paris.
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C'est accompagneé du DJ Gesaffelstein que le defilée se deéeroule. Les
mannequins defilent les uns apres les autres, deux par deux, a trais, filles et
gargons melanges.

Hybride de smoking et blouson de biker en satin portés avec des baskets,
combinaison en cuir argent, blouson bombers en satin matelasse aux couleurs
sorbet, pull entierement brode de mirair, il ose tout. Le créateur n‘a pas peur
d’'associer elegance, sensibilite et virilite.

Puis vient le final, les mannequins se placent sur scene paour accueillir, le DJ
Gesaffelstein quia mixé pour le defile. Ilapparait telle une statue, un final assez
dramatique. Puis tous les manneguins sur scene acclament le créateur qui
defile pour finir avec son armeée: la balmainarmy, symbole d’Olivier Rousteing.
Ce fut un des defiles les plus impressionnants auquel j'ai pu assister durant
cette saison. Jai ressenti le defilée comme un spectacle, une performance
artistigue.



© La Mode en Images. Défilé Balmain. Prét-a-Porter homme printemps-été 2020 a Paris.
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LOUIS VUITTON LE CHIC A LA PARISIENNE

Virgil Abloh est le directeur artistique pour homme chez Louis Vuitton.
« C’est pour moi un honneur d’accepter le poste de Directeur Artistique
Homme pour Louis Vuitton. L’'héritage et l'intégrité créative de la Maison
sont pour moi des sources d’inspiration clés, auxquelles je ne manquerai
pas de faire référence, tout en tissant des paralleles avec l'époque
moderne », a déclaré Virgil Abloh'.

Né a Rockford, dans Ulllinois, en 1980, architecte de formation, c’est un
homme aux multiples facettes, il est a la fois créateur, artiste plasticien
exposeé en galerie, dj et fondateur de la marque Off-White.

Nous sommes le 20 juin 2019, nous avons beau étre en pleine canicule, le ciel
est nuageux, voir menagant mais le designer americain a le chic pour enjoliver
le quotidien. Louis Vuitton celebre la capitale en privatisant la place Dauphine
et ses cafés qui se situent a quelgues metres du siege du malletier.

Louis Vuitton était ageé de 16 ans guand il décide de rejoindre Paris pour
apprendre le metier de malletier. Rapidement, il s'impose comme artisan de
renom dans la capitale. Le premier atelier Louis Vuitton est inauguré en 1859,
a Asnieres au nord-ouest de Paris.

La maison est née a Paris et c’est aussi grace a celle-ci gue la margue est
devenu mondialement connue. Ce qui montre bien l'attachement gu'elle a
avec la ville de Paris.

C'est de l'autre coteé du Pont-Neuf gue va se derouler le defilé homme de Louis
Vuitton dans un decor de carte postale parisienne.

'Citation tirée du site de Louis Vuitton, article de présentation de Virgil Abloh.



© LLa Mode en Images. Défilé Louis Vuitton. Prét-a-Porter homme printemps-été 2020 a Paris.
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La vie quotidienne d’'un cafe, une promenade non loin de la Seine, des stands
de crépes, une place romantique boisee darbres.. Une atmosphere qui
nous rappelle notre l'enfance: un chateau gonflable, des glaces, des ballons
de baudruche et des cerfs-volants. Ce defilé a pour décor l'exceptionnel
architecture parisienne dont la marque ne saurait se passer.

Il est 14h30, le defile va bientdt commencer, je m'installe en regie, a cote de
l'orchestre, non loin de l'entrée des mannequins, sous les arbres. Je vois tout,
les backstages, Virgil Abloh, son equipe, et la place.

L'orchestre se met en place... Les premieres notes se jouent.. Et le defilé
commence. Mes yeux ne se decrochent pas du defile la musique nous entraine
dans un univers. Des frissons envahissent mon corps, l'orchestre melange la
musique classigue et electronique.

Au fil du show, quelques silhouettes equipees d’'une armature comme des
ailes blanches, rappelle la Grece antique et le mythe d’lcare qui révait de
voler. Cote matif, les fleurs seront portees par 'hamme viril l'eté prochain.
Virgil Abloh en fait non seulement la ligne directrice de sa collection mais
egalement la metaphore de la diversite.

Le choix des mannequins affirme aussi une masculinite poste genre,
pluriraciale. On est loin de 'androgynie, les mannequins masculins ont une
beaute fragile et fine.

Les guelgues minutes du show passent a toute vitesse, vient le moment du
final, les mannequins defilent tous ensemble sur une musique digne d'un final
de spectacle. Virgil Abloh court saluer son public et repart. Le public applaudit
avec engouement.



© Louis Vuitton. Defilé Louis Vuitton. Prét-a-Porter homme printemps-éte 2020 a Paris.
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Mais comme le dit Olivier Rousteing" « avant on mesurait 'appréciation
d'un defilé par les applaudissements, aujourd’hui c'est au nombre de post
Instagram que cela se mesure ».

Puis, tous les invités déambulent a la place des mannequins. Le créateur est
devant le chateau gonflable rouge afin d’accueillir ses invites, repondre aux
guestions des journalistes et faire des photaos.

Virgil Abloh a surpris son public en mettant de cote ses effets street-wear et
sa culture hip-hop pour un style plus sensible. Les harnais d’épaule, une de ses
signatures, sont piques de fleurs, ses chemises feuilletées et transparentes
posent comme un éventail de couleurs pastels sur les corps des mannequins.
Apres le defile, le créateur invite les convives a profiter de ce moment. Les
stands de crépes, les glaciers aux logos de la marque, transforment la place
en une gigantesque cour de récreation, renforcee par un chateau de plastique
gonflable sur-dimensionne. Des hotes distribuent a qui veut, des minis bancs
parisiens, des tours Eiffel, des pancartes « Place Dauphine » ou encore des
flacaons pour faire des bulles.

'Directeur artistique de Balmain, dans le documentaire Wonder Boy d’Anissa Bonnefont sortie
le 271118.
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© Instagram. Défilé Louis Vuitton. Prét-a-Porter homme printemps-éte 2020 a Paris.
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L’'UNIVERS HYBRIDE DE LA MARQUE JAPONAISE

Grande marque de la mode expérimentale aux inspirations provenant de
Tokyo, la marque Sacai est née en 1999 sous l'envie de Chitose Abe.
Aprés huit années de travail pour la marque Comme des Gargons aupres
de Rei Kawakubo et Junya Watanabe, la créatrice japonaise ranime la
technique de la maille et enchante la scéne underground avec ses volumes
et matiéres travaillés et juxtaposés de fagon inattendue.

Nous sammes samedi 22 juin, il est 8h quand j'arrive au Grand Palais pour le
defilé Sacai. Javais entendu parler du decor mais c'etait reste un mystere
pour moi. J'arrive par les backstages, la premiere chose que je vois c’est une
grande cimaise en agglomeére qui permet de cacher l'entrée et la sortie des
mannequins. Me voila dans la salle, c’est un décor qui méle minimalisme
et complexite. Des assises qui combinent chaises et bancs grace a un
emboitement ainsi que des tapis.

'ambiance est a la fois austere et chaleureuse avec ces tapis. Ce paysage
de mode se qualifie a la fois de zen moderne, chic et urbain, il dialogue
parfaitement bien avec la collection présentée.

Dans cette salle du Grand Palais, la creatrice présente, pour sa collection
printemps-eté 2020, des looks hybrides, faisant se meélanger opacite et
transparence, matieres nobles et denim japonais, style business et costumes
destructurés. La styliste a souhaite ajouter une note d’humour, quelques
details dans le defile font reference a la comedie rocambolesque des Freres
Cohen, notamment au niveau des tapis du decor ou dans certains des
imprimes.



© Novelty, Stephane But. Défile Sacai. Prét-a-Porter homme printemps-éte 2020 a Paris.
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© Vogue. Defilé Sacai. Prét-a-Porter homme printemps-éte 2020 a Paris.



© Vogue. Defilé Sacai. Prét-a-Porter homme printemps-ete 2020 a Paris.
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Le defile commence et le premier mannequin fait son entree. Au bout de
quelgues minutes ils sont dans la salle les uns apres les autres, il se croisent,
se decroisent. Le plan est tel que les mannequins defilent tres peu en ligne
droite mais aussi en diagonale. Ce qui offre differents points de vue aux
vétements.

Le decor semble simple en apparence: une salle dans son aspect naturel, des
tapis et des chaises emboitees dans des bancs. Mais ce qui le rend intéressant
et complexe c’est son plan de circulation. Ce pourquoi le décor se fusionne
parfaitement avec la collection présentee.



7 L/

© Marion Boullié; Défilé Sacal. Prét-a-Porter homme printemps-été 2020 a Paris.
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LE DECOR, SUPPORT DE VALEURS

Un décor soigneé est un decor qui restera dans nos memoires et au bout du
compte c’est ce qui est impartant. Mais pour cela il est necessaire de prendre
en consideration plusieurs élements. Reussir un defilé n‘est pas uniqguement
l'essentiel. Il faut aussi savair cibler sa clientele.

Jonathan Anderson, créateur de Loewe, associe la mode, le lieu ainsi que l'art
afin de réeussir son defile. Ce qui semble &tre un melange gagnant mais plutot
a l'etranger. Car la margue d'origine espagnole est plus connue en Asie gu’en
Europe. Il ambitionne de faire de Loewe une margue internationale dans les
prochaines annees.

Contrairement, Balmain est mondialement connu et est apprécié de tous.
Des stars des réseaux sociaux comme les sceurs Kardashian jusgu’aux
quinguagenaires, tout le monde veut étre habilleé en Balmain. Il faut oser
U'excentricite.

Olivier Rousteing a souhaité un defile avant-gardiste en proposant 'acces au
public. Et ne pas se contenter de 20 minutes de représentation mais tout une
sairée de concert avec des chanteurs de renommee mondiale. Ce defile fut
une reussite et tres mediatise, ce qui prouve que cela fonctionne.

Louis Vuitton quant a elle joue la carte du traditionnel, en mettant en avant ses
origines parisiennes pour un defilé tout en légerete et innocence. La clientele
riche et celebre de la marque a pu se balader dans une kermesse de luxe. Et
pour finir, elle se différencie des autres marques évogquees precedemment,



Sacai mele la complexite, l'urbain et le chic afin de présenter ses collections.
Tout en simplicité, la jeune margque souhaite se faire une place parmi les
margues maondialement connues. Celle-ci est tres appreciee dans les pays
asiatigues, pas tres connue en France, elle compte bien y remédier.

Chague margue ou maisan a sa maniere de faire voyager sa clientele, c’est ce
qui les rend singulieres et unigues.
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Différents genres de defiles se sont developpes au fil des années, a travers
lesquels le créateur se construit une image tout en communiguant le style de
la marque. Le grand retentissement mediatique de certains les a transforme.
En plus, de présenter leur collection, ils choisissent de passer des messages
a caractere idéologigues ou personnels ou encore de métamaorphoser les
defilés en veritable spectacle. Opter pour un genre dépendra en grande partie,
de la collection gue l'on souhaite presenter, du decor, du budget dont on
dispose, ainsi que du public vise.

Pour le bon déroulement d’'un défile, il est nécessaire que des entreprises
saient impliquées car il demande une planification minutieuse. C'est pourguoi,
il est important davoir un plan de production et de commencer a travailler
plusieurs mois avant le grand jour. A cause de la grande quantité de travail
et des efforts que cela implique, les createurs ne produisent pas eux-mémes
leur defilg, ils font appel aux services d’une entreprise de production. Elle doit
s’‘occuper de la planification et de la conception de la mise en scene, du son,
de l'éclairage, du choix des mannequins et de l'organisation des essayages.
Elle se charge egalement de coordonner les stylistes, les coiffeurs et les
maquilleurs, ainsi que la securite et le service de reception. Les agences
de production telles que Villa Eugenie, Bureau Betak ou encore La Mode en
Images, sont devenues indispensables pour de nombreux createurs car elles
disposent d’équipes de professionnels capables de donner vie aux idees les
plus improbables.

Quasiment tous les createurs choisissent d'engager une entreprise de
production pour s‘occuper du déroulé de leurs defilés. Elle propose des
services qui vont de la simple recherche de 'emplacement a la gestion de
'équipe de sécurite, elle peut tout organiserde A a Z.



Ily a, derriere tout grand show, une entreprise de production avec laguelle le
createur entretient une bonne relation et qui est capable de comprendre, de
traiter et de recreer les besoins de celui-ci, en s'impregnant de sa collection
et de son univers. Quatre entreprises possedent le monopale de la production
des defiles en France mais aussi a l'international: Villa Eugénie, Bureau Betak,
La Mode en Images et enfin Thierry Dreyfus'. Derriere La Mode en Images, on
retrouve le producteur le plus expérimenté de tous, Olivier Massart, avec 25
ans d’experience, qui arganise le defile de Balenciaga, Balmain, Louis Vuitton,
Kenzo ou encore de Valentino.

Le role de l'agence est de creer 'ambiance et d’imaginer la mise en scene.
Dans un premier temps, il est essentiel de se reunir avec le créateur
afin d'obtenir des informations sur la collection gu'il va présenter. Il est
necessaire de se poser quelques guestions. Que voulons-nous raconter ? A
qui nous adressans-nous ? Il est important de connaitre la ligne directrice
de la collection afin de trouver un langage scenographique. Apres accord du
createur, il faut rediger un rapport de toute la construction, des materiaux et
'emplacement de chague élement. Quand arrive le jour J, il est primardiale
que les equipes soient sur place pour superviser l'installation afin que tout
soit parfait.

Une équipe de production dait savoir écouter, proposer de bonnes idees,
suivre les instructions et doit parvenir a trouver une solution qui soit fraiche,
alternative et originale, sans s’eloigner de la philosophie de la margue.
Thierry Dreyfus expligue: « Si le public sort de la salle en s’extasiant sur
la lumiere, c’est que nous avons échoué quelque part. Si le public sort
enthousiasmeé par la musique, la encore nous avons fait une erreur. Car au
bout du compte, c’est la collection quiimporte, et tous les elements ne doivent
servir gu’a renforcer sa signification et construire l'identité de la margque »2.

"Thierry Dreyfus collabore régulierement avec 'agence Eyesight.
2 Citation tirée du livre de Vilaseca Estel, « Défilé de mode, Conception, organisation et
developpement », promopress, 2010.

81



82

Il est aussi important de créer un evenement télegenique et photogénique
car au bout du compte, seul les photos et les vidéos prises pendant son
déroulement perdureront.

Les guestions que l'equipe doit se poser: Quel lieu a les qualites architecturales
pour le theme évogqué ? Par ou les invités entreront-t-il ? Ou seront-t-il
placer pour regarder le show ? Comment s'articule la line up d’'un point de
vue sculptural et graphigue ? Ou seront places les photographes ? Par ou les
mannequins vont-ils entrer et sortir ?

AU CCEUR DE LA FASHION WEEK

Durant la période de Fashion Week Prét-a-Paorter homme printemps-ete qui se
tient en juin, je travaille en tant gu'assistante scenaographe pour l'une d'elle:
La Mode en Images. Leur role, comprendre et interpreter la collection d’'un
createur afin de la sublimer grace au paysage de mode congu pour l'occasion.
Pendant ce stage, j'ai eu l'opportunite de decouvrir le metier de scenographe,
d'assister au montage de différents decors et enfin d'étre présente lors de
certains defilés. Au cours des lignes qui vont suivre, je raconte mon experience
au sein de l'agence.

Quelgues jours avant l'ouverture de la Paris Fashion Week, l'agence est en
effervescence.
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LE RYTHME DU MONTAGE

Nous sommes mercredi 19 juin 2019 et je me dirige vers l'Unesco pour le
maontage du defilé de Loewe. Dans une des salles au niveau -1, les differentes
equipes s‘activent a recouvrir le sol d’'un linoleum d'un gris parfaitement
propre. De faux murs sont deja montés, qui dissimulent les murs existants
recouverts d'une moguette salie par le temps. Seul le plafond monumental
reste apparent, tout le reste disparait. A quelques jours du defile, les equipes
technigues montent le décor qui formera le paysage. Une grande partie des
pieces auront eté construites les semaines precedentes dans des ateliers.
C'est une salle cubigue aménagee comme un salon moderniste avec a peine
200 confortables fauteuils en tissu. Les chaises sont placees de maniere
a creer une irregularite, un desordre méme. C’est une mise en place assez
deroutante mais qui cree un rythme intéressant. Le decor est minimaliste
mais la disposition des chaises donne une complexité a cet espace. De méme,
'agencement offre différents points de vue aux invités.

Ce decaor a éte long a executer, environ cing jours, car le montage des murs et
du sol était complexe. Une structure metallique a eté installe le long des murs
afin de pouvair accueillir les murs ephemeres. Le sol a eteé l'élement le plus
long a installer. Il fallut environ quatre cuvriers sur plusieurs jours pour que
celui-ci soit extrémement bien pose.

Nous sommes le jour de la représentation, samedi 22 juin 2019. J'arrive sur le
lieu tres peu de temps avant la représentation.

Je me rends dans les backstages pour assister aux moments d'avant defilé
et je découvre 'Unesco d’'une toute autre maniere. Les salles de conférences
saont requisitionnées et deviennent des salons de caiffure et de maquillage.



© LLa Mode en Images. Défilé Loewe. Prét-a-Porter homme printemps-été 2020 au siege de
'Unesco a Paris.
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Les couloirs permettent aux mannequins de se changer et les comptoirs
d’accueil sont transformes en buffet.

Le jour du defile, c'est la course contre la montre, il N’y a pas une minute a
perdre. Les coiffeurs et maquilleurs commencent leur travail environ quatre
heures avant. Il est possible que les mannequins les plus sollicites n'arrivent
qgu‘a la derniere minute, il faut alors travailler rapidement. Souvent au milieu du
coiffage et maquillage, les équipes s‘arrétent afin de proceder a une répetition
generale avec la musique, 'eclairage, et 'ordre de passage des mannequins.
Une fois la repetition effectuee, les equipes en backstage reprennent leur
travail. Puis, les habilleurs commencent a vétir les mannequins qui se placent
en ordre d’entrée en scene. Maintenant, il ne reste plus qu’a attendre.



© Loewe. Défilé Laewe. Prét-a-Porter homme printemps-eéte 2020 a Paris
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SUBLIMER ET METAMORPHOSER LE LIEU

Mike Amiri commence sa carriére de créateur de mode en fabriquant des
costumes de scéne pour des artistes rockers tels que Axl Rose et Steven
Tyler.

En 2014, il lance sa marque de mode de luxe Amiri.

Avec une premiere collection, Amiri a créé un style de design distinct et
propre a lui-méme, avec son jean en denim déconstruit et décoré par ses
soins, ses vestes en cuir, sa chemise en flanelle grunge et ses tee-shirts
graphiques.

Aujourd’hui, ses lignes de vétements pour hommes et pour femmes sont
appréciées pour leur sens artisanal raffiné et leur style affirmé a l'image
de la culture authentique du streetwear de Los Angeles.

Amiri definit le look de Los Angeles par excellence avec des matieres de
qualite et des techniques de deconstruction. « Singulier » est le mot qui
deécrit le mieux les collections Amiri. En utilisant des matieres italiennes et
japonaises les plus nobles, Mike Amiri cree des pieces unigues, soulignees
par un esprit punk et rock’n’roll. Son style baseé sur un luxe moderne, propose
des vestes de motard, des chemises en flanelle, des jeans serrés aux motifs
leopard ainsi gue de nombreuses autres pieces refletant a la fois cet esprit
rock et un style hip-hop.

Cette année, la mode est a la sensibilité, Amiri joue avec la délicatesse du
vétement.

Nous sommes mercredi 19 juin 2019, au musee des Arts decoratifs, des equipes
maontent le décor pour Amiri. Le show a lieu le lendemain matin. Toutes les
equipes s’activent pour terminer le montage a temps.
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Des centaines de personnes sont sur place et courent partout. Le decor semble
étre prét mais beaucoup de détails restent a régler: la lumiere, la position et
'alignement des bancs, les backstages et le placement des plantes. Ensuite,
il ne manguera que 'approbation du createur.

Ce paysage de mode utilise deux approches: la premiere, sublimer et la
deuxieme metamorphoser. Nous sommes dans un lieu qui est, a lui seul, un
décor d'une vraie beauté patrimoniale.

« QOui, le lieu est tres important pour l'organisation d’'un defile de made car
chague créateur souhaite marquer sa difference et raconter son histoire »,
explique Olivier Massart'. Le choix de 'emplacement doit étre minutieusement
etudie en fonction du message que souhaite faire passer le créateur. Ce n'est
pas un choix a laisser au hasard.

La Nef du musee est le véritable cceur de cette institution. C'est un grand
espace ou se deéploie une hauteur de trois etages accueillant les galeries.
Les murs en pierre sculptée n‘ont pas éte recouvert et semblent en harmonie
parfaite avec le decor. Le sol en mosaigue orne de larges volutes florales sera
la scene des mannequins. Des bancs blancs sont disposes de part et d'autres
de la line up, derriere, une forét se dresse avec des plantes de toutes tailles,
des grandes, des moyennes, des petites ou encore des marguerites |

Cet espace d’un blanc pur accueille, sans difficulté, la verdure de cette forét.
Ily a la une union complete des couleurs qui laisse celles de la collection
parler d'elle-méme. L'ensemble de ce paysage dialogue en harmonie avec la
sensibilite des vetements.

Les scenographes et le créateur semblent avoir souhaite faire dialoguer la
nature avec le musee. Un décor simple mais puissant dans son romantisme.

'Président de l'agence La Mode en Images.
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© MAD / photo : Luc Boegly. La nef du Musée des Arts Décoratifs.
© Novelty, Stephane But. Defile Amiri. Prét-a-Porter homme printemps-éte 2020 a Paris.
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N'est-ce pas le decor ideal pour une Paris Fashion Week sur le theme du
romantisme ?

Cette incroyable forét en plein cceur du musee est constituee entierement
de vraies plantes. Il y a de l'exotique a ce paysage de mode. Le décor nous
depayse, nous fait voyager dans un autre univers, gui n'est autre que celui du
createur.

Beaucoup de personnes qui aiment se balader a Paris connaissent le
musee des Arts Décoratifs mais peu de gens ont eu la chance de voir une
forét dedans. Le dépaysement est total a la fagon dont nous le percevons
et nous le ressentons car celui-ci nous est inconnu. Pour nous, l'exotisme
est ce qui est difféerent de notre quatidien, de notre environnement. On vaoit
et ressent la Nature que si nous nous sommes differencies, elaignés d'elle
pendant un certain temps comme Uexplique Victor Segalen dans son essai:
« Ceci prend une valeur singuliere si je remplace, comme le veut le jeu de
ma pensee, le mot sentiment par le mot Exotisme: Exotisme de la Nature: ne
peut exister gue si on la sent différente de soi »'. Il est donc important, afin de
provaguer l'etonnement et U'extase, que le paysage soit singulier et que leffet
de surprise soit reussi. Le fait de montrer un lieu autrement rend le spectacle
plus savoureux et finalement tout 'exotisme est la.

Concernant ces plantes de toutes tailles, toutes especes, leur futur me
preoccupe. Que vont-elles devenir apres le defile ? Je me renseigne aupres
des équipes qui ne savent pas reellement me repondre. Certains pensent que
les grandes sont des locations et les petites des achats. Si les equipes qui
seront sur le demontage ne recuperent pas les plantes, je crains que leurs
destinations finales soient funestes. Est-ce bien acceptable ?

'Citation tirée de livre de Victor Segalen, Essai sur l'exotisme, page 56. Le livre de poche. Biblio
gssais.



© Novelty, Stephane But. Défile Amiri. Prét-a-Porter homme printemps-éte 2020 a Paris.
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BRISER LES CODES DU DEFILE TRADITIONNEL

Nous sommes le vendredi 21juin 2019, jour de la féte de la musique et c’est le
jour du defilé Balmain, derniere journée pour le montage.

Pour l'occasion Olivier Rousteing, le createur, a decidé d'arganiser un show
particulier pour cette Fashion Week: un defilée-concert avec plus de 2 000
personnes. Un grand nombre de personnes est invité par le createur. Celui-
ci a souhaite mettre a disposition, gratuitement, 1 500 places. Une maniere
de rendre plus accessible les déefiles, surtout celui de 'homme qui est moins
populaire que celui de la femme.

Sur place, les participants seront invites a apporter leur soutien a l'organisation
Red, fondée en 2006, au travers de dons, d’achat de produits exclusifs Balmain
en edition limitée ou par la consommation de boissons. Les recettes de ces
ventes seront reversees ensuite au Fond mondial de lutte contre le Sida. Cet
evenement est la démonstration méme que le monde du luxe peut étre au
service d'une belle cause. Il ne faut pas oublier que l'inverse est aussi evident,
donner les recettes a une association permet de donner une bonne image de
la marque.

Olivier Rousteing a chaisi, comme lieu, le Jardin des Plantes et le jour de la féte
de la musique, et ce n'est pas une coincidence. Il est guestion de transformer
a la fois un lieu mais aussi un moment existant en un festival de musique et
de mode. Le jeune createur a toujours un coup d'avance pour democratiser et
rafralchir cet univers. Un défilé de mode a la fonction numeéro un de presenter
une collection a des futurs acheteurs ou a des journalistes, Olivier Rousteing
a trouver une deuxieme fonctionnalite.



© Novelty, Stéphane But. Défilé Balmain. Prét-a-Porter Homme Printemps-Eté 2020 & Paris.
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Le montage a commence mardi dernier dans le Jardin des Plantes. Jarrive il
est Sh, le jardin reste accessible au public durant les travaux. Pour éviter tout
risque d’envahissement ou de devoiler le decor, des barrieres encerclent la
scene.

Le decar emprunte les codes d'un concert. La scenographie de cet evenement
est assez simple: une scene, une fosse, une zone VIP, des foodtrucks, des
contenairs accueillants differents services, des bars, et la regie. Notre travail
a ete d'installer la signalétique et superviser l'amenagement de l'espace VIP
pour gue tout soit parfait.

La particularité de ce décor c’est de reprendre les codes de la rue, du jardin
public. Des panneaux indiquant des directions a prendre, des contenairs, des
foodtrucks ou encore des tables de pigue-nigue en bois le meublent et le
constituent. Ce n'est pas comme le defilé Louis Vuitton qui signent tout de
ses initiales, ici, le nom de l'association Red et de ses partenaires sont mis en
avant au méme niveau gue celui de la marque.

L’heure de l'ouverture des portes approche, il faut étre rapide et efficace afin
que tout soit en ordre avant larrivee des premiers participants, un travail
compligué sous une chaleur caniculaire. Il est bientot 20h, 'acces au public
va s’ouvrir, le jardin va se remplir, et le show pourra commencer.

Mon travail est a ce moment-la fini, l'avantage de faire partie de 'équipe de
production c’est de pouvoir assister a l'événement.

Juste avant le debut du defilé, je pars me percher dans la régie pour avaoir la
plus belle vue.

Le defilé a créee des liens avec le spectacle dont il s’est approprie les
caracteristiques. L'objectif principal étant d'impressionner et de seduire.



© La Mode en Images. Défilé Balmain. Prét-a-Porter homme printemps-été 2020 a Paris.
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Celui-ci se deroule avec un fil conducteur qui permet d’articuler et donner un
sens. Tout est élabore, de l'entrée en scene jusqu’au final, qui peut provoguer
des emotions chez le spectateur. Chez Balmain, Olivier Rousteing a sa propre
maniere de faire son final. Lors de cetterepresentation, c’'est le Dj Gesaffelstein
qui fait son entrée de maniere dramatique, puis le créateur accompagne ses
mannegquins pour un dernier defile.

Pour appuyer la narration et leffet théatral, il y a deux élements tres
importants a prendre en compte: la lumiere et la musique. Ici, la lumiere a
un réle de narration comme au theatre et au cinema. Un defilé peut se faire
sans magquillage, sans coiffure mais pas dans la pénombre. La lumiere est une
source nécessaire a une bonne perception des vétements et de leurs details,
mais peut, comme au spectacle, raconter U'histoire. Un éclairage soigne met
en valeur les vétements et traduit une ambiance.

La musique crée une bulle gui marque le debut et la fin de la représentation,
elle accompagne les mannequins, peut decouper la collection en differents
themes et enfin, est un élément indispensable a la narration. Toute la subtilite
est de faire sentir sa présence sans detourner le regard des vétements.

Olivier Rousteing ne se met aucunes limites et surement pas de rester
dans le defilé traditionnel. Amiri joue avec 'exatisme pour faire voyager ses
spectateurs, alors gu’ici c’est l'inverse. Il choisit d’utiliser la féte de la musigue,
d’en faire un evenement, d’inviter beaucoup de monde et surtout de ne pas se
contenter de 20 minutes mais d’'une soiree. Le createur de Balmain voit les
choses en grand et ¢a fonctionne car son defile fat U'un des plus mediatise.



© Marion Boullié. Deéfile Balmain. Prét-a-Porter homme printemps-été 2020 a Paris.
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S’APPROPRIER UN ESPACE PUBLIC

Ce fut mon premier defilé de la saison. Tout d'abord, j'ai assiste a la repetition
aux premieres loges. Les mannequins marchent sans les tenues mais sur la
musigue et c’est palpitant.

Aujourd’hui c’est le 20 juin 2019, dans le 1* arrondissement de Paris, Virgil
Abloh est sur le point de presenter sa collection masculine.

Durant un defilé de made, il y a des étapes bien definies: un avant, un pendant
et un apres. Ce sont des moments identifies et constants qui sont communs a
tous les evenements. Apres chacun Uinterprete a sa maniere. C'est ce qui fait
l'identité de la maison et qui le rend unique.

Tous les evenements commencent a la reception d'une invitation. Virgil
Abloh opte pour une convacation pour le mains enigmatique: une bolte verte
renfermant tout le matériel nécessaire pour realiser son propre cerf-volant.
Je rejoins 'équipe de l'agence sur le lieu qui n‘est autre que la place Dauphine.
Louis Vuitton est un client tres important de l'agence, alors nous sommes tres
nombreux pour veiller au bon deroulement. Chacun a une tache bien précise,
le placement des noms sur les places assises, verifier gque rien ne s'envole,
ramasser le moindre papier qui se trouve par terre, et j'en oublie. Le dispositif
mis en place a pour but de faire voyager les spectateurs dans un univers, ici,
c’est le guartier typique parisien. Chaque éléement, du parasol a la serviette en
papier, a le pouvoir d'appuyer ce dispositif. Le lieu est transforme, tout semble
étre reel mais rien ne 'est vraiment, chague mobilier urbain de la place a eté
remplaceé par un nouveau mobilier.

Les terrasses sont en places avec du mobilier typiguement parisien.
Pour cette performance, Louis Vuitton a joue avec le symbole, avec élegance.
Chaque detail n‘est pas la par hasard.
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Sur les terrasses, sous des parasols verts sapin, des tables en acier cerclées,
accompagnees de chaises en rotin, le mobilier classique des restaurants et
bistros parisiens. Sur ces tables un set, des serviettes en papier, un cendrier
et enfin des drapeaux avec le nom des invites, tout ¢a avec « Louis Vuitton »
ou le logo. Au centre de la place Dauphine, des bancs existants, mais aussi de
nouveaux bancs identiques au mobilier urbain qui ont ete agrandi d’'une fois
et demie et frappeés du monogramme signature du malletier. Les bancs seront
utilisés comme places assises pour les invites du créateur, ils sembleront
petits.

C'est une forte appropriation de l'espace gu’a souhaité Virgil Abloh et son
equipe, ils ont librement signe un lieu public.

Plus loin, on decouvre un chateau gonflable rouge, lui aussi possede les
initiales « LV ». Et sous les arbres, legerement en retrait, un orchestre.

Tous les commerces sont requisitionnes, les commergants ont eteé
dedommages pour ne pas travailler ce jour-la. Mais un traiteur est en position
dans chacun d’eux afin de servir une boisson aux convives s'ils le souhaitent.
Un commerce sort du lot, la librairie qui etait hier, « la librairie de la cour de
cassation », devient pour une journée, la « librairie Louis Vuitton ». Impossible
de la visiter car elle est, en realite vide, mais de faux magazines sont en
exposition sur le trottair.

Certaines maisons appreécient d'offrir a leurs invités un apres defile. Un
moment d'‘echange, un temps pour boire une coupe de champagne, de faire
des photos, c’est ce que Louis Vuitton a souhaité. Durant lafter show, des
petits stands de glaces et de crépes, des sculpteurs de ballons ainsi gue des
hotes distribueront des petites tour Eiffel, ou des mini bancs parisiens aux
couleurs de la marqgue. Chaque detail compte.
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Puis quelgues temps apres, il faut se dépécher, les invités arrivent
incessamment sous peu, et tout doit étre en place. Ce sont principalement
la presse, les acheteurs ou des amis du créateur. Derniers reglages. 13h30
ouverture des acces aux invités. La place se remplit rapidement de monde.
Nous sommes positionnes derriere la regie pour éviter gue 'on nous voit, nous
devons rester discrets.

Un defilé ne commence jamais a 'heure, le contraire est tres rare. Nous
pouvons supposer gu’ily a toujours des contretemps lies au montage du decor
ou un imprevu avec la collection. Ici, la difficulté semble étre d( au retard des
invités. A 14h15, une dame demande au micro de bien vouloir prendre place car
le defilé va commencer.

La representation se deroule sans encombre, vient le final, puis Virgil Abloh
salue son public, et celui-ci lui fait une ovation.

Un createur gui salue son public, pour cloturer, est un element important?,
c’est une tradition.

Les defiles de Haute Couture se font a Paris dans des endroits luxueux. Mais
ce qui frappe le plus, c’est le budget éleve de ce type d'evenement qui peut
atteindre plusieurs millions d’euros.

Cette saison, Virgil Abloh a vu les choses en grand, un budget tout aussi
consequent, mais les margues de Haute Couture ont leurs petites astuces
pour alleger laddition. Apres cet evenement, les bancs ainsi que le
chateau gonflable a ete vendu aux encheres. Ce n'etait, finalement, gu'un
investissement de 20 minutes.
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© Instagram. Photographie de la librairie de la cour de cassation, Place Dauphine a Paris.
© Instagram. Défilé Louis Vuitton. Prét-a-Porter homme printemps-éte 2020 a Paris.
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Alors que Balmain joue sur un moment de l'année, la Féte de la Musique,
choisit d’inviter qui le sauhaite. La margue utilise un évenement pour une
bonne cause ou encore transforme un defilé en véritable festival.

D’autres comme Louis Vuitton choisissent une autre approche. La maison
decide d'exposer ses origines frangaises et plus precisement parisiennes
en mettant a 'nonneur une place tres connue de la ville. Mais ce n'est pas
tout, alors que Balmain presente une association, Louis Vuitton chaisit de se
mettre en avant en signant 'espace avec son monogramme. Le point commun
de ces deux evenements fUt la prolongation souhaité en proposant un apres
defilé qui fat un succes. Chague maison a une politique propre a son image, le
principal c’est que leurs objectifs soient atteints.
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LE PLAN COMPLEXE

Il est 7h du matin, j’ai rendez-vous au Grand Palais pour le demarrage du
maontage du defilé pour la marque Sacal. L'espace est une salle courbe sur les
cotes de la Nef au troisieme étage.

Aujourd’hui notre travail est de faire le tracage au sol de tous les eléments
qui vont étre places par la suite. Une erreur et tout est decale. C'est un peu
comme retranscrire un plan dans la réalité, on le trace sur le sol. Il faut faire
vite car les equipes arrivent dans les environs de 10h et une fois gu’elles sont
sur place c'est une bal dynamigue et bruyant qui commence. Chague ligne,
chague angle doit étre dessine afin que tous elements soient a leurs places.
La lumiere, l'alignement des bancs, l'espace des photographes, tout a une
place et il est necessaire que ce soit identifie sur le sol pour gu’aucune erreur
ne soit commise.

Nous nous activons pour faire au plus vite. Nous sommes jeudi et tout doit
étre prét vendredi soir pour le defilé qui se jouera le samedi matin. Nous avons
pris du retard et nous devons finir de marquer le sol pendant que les equipes
technigues commencent leur travail. C'est bruyant, il y a du monde partout,
mais nous arrivans tant bien que mal a terminer notre travail avant le déjeuner.

Nous sommes samedi, c’est le jour J, il est 8h, la représentation commence
dans deux heures. Les derniers détails doivent étre effectues rapidement.
Bien entendu le defilé n‘a pas lieu dans l'espace principal du Grand Palais car
celui-ci est réserve a Chanel. C'est une salle situee au dernier etage sous les
toits. Le scenographe avec qui je travaille, m'informe gu’un changement doit
étre effectue sur la mise en scene. Le créateur trouve les bancs réserves aux
invités trop aligneés, il faut tout deconstruire et casse les alignements.
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© Novelty, Stephane But. Defile Sacai. Prét-a-Porter homme printemps-éte 2020 a Paris.
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Ce sont des imprevus assez frequents dans le monde de la mode, ¢ga n'etonne
personne et tout le monde s’execute.

Une fois le decor validé par le créateur, les répétitions commencent. Les
mannequins defilent sur la musigue mais sans les tenues, c’est comme ¢a a
chaque fois.

Une fois les repetitions finies, je passe voir comment ¢a se deroule dans les
backstages. 'espace est grand maisily a tellement de monde gu'il est difficile
de se frayer un chemin, tout les equipes s’affolent alars que les mannequins
semblent assez détendus.

Vient enfin le moment du defile, les portes s’'ouvrent et une vague de
personnalites qui m'est inconnu entre, recherche leur place, discute entre eux.
Il est difficile de circuler entre tous ces gens.

Durant cet instant, on me confie la mission de surveiller que les tapis du decor
soient bien a plat. Il serait tragique d’'un mannequin s'emmele les pieds dans
le tapis et tombe... Je dois donc, slalomer entre les invités pour verifier la zone.
Les équipes demandent aux invités de bien vouloir prendre place. Un dernier
coup d'ceil au catwalk afin d'étre sGr que tout est en place puis je prends ma
place au standing.

Le defilé commence, les mannequins se croisent tout en circulant en zigzag.
Tout s’est deroule sans encombre.
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L'INVITATION AU VOYAGE

Un defilée commence toujours par un elément traditionnel, une convocation
a vayager: Uinvitation. C’est le premier element qui 'annance, elle margue le
debut de guelque chose de magique.

Elle definit le concept de mode que le créateur souhaite formuler. Elle participe
a la construction de l'image de la maison ou de la marque. Elle annonce les
collections et, parfois, jouent la carte du mystere en ajoutant des indices.
C'est egalement l'objet qui perdure une fois le defilé termine. C'est pourquoi, il
est nécessaire de consacrer du temps et des moyens a son élaboration.
C'est le premier indice sur la collection que le createur donne comme amuse
bouche a ses convives, cela doit étre fait avec style, alars quoi de mieux que
'envoi par courrier postal. Il faut y mettre toutes les informations nécessaires

N

a l'acces du lieu.

Le carton sort parfois de son appellation d'origine en empruntant une forme
a des objets de la vie courante ou en detournant des ohjets de leur fonction
principale pour devenir des invitations.

Pour le defilé Prét-a-Porter homme printemps-ete 2020, Jacquemus s’est
amuse a convier ses invites sur une creme solaire. C'est une invitation bien
enigmatique que le createur Simon Porte Jacquemus leur a envoye. Il s'est
deroule en Provence a Valensole, non loin de la ville ou a grandi le créateur.

C’est sur une invitation atypique gue la marque Vetements a choisi d'envoyer
a ses convives. Ils ont tous été surpris de recevoir, dans leur courrier, un
preservatif qui les convoguait au 140 avenue des Champs Elysees, qui s'avere
étre le McDonald’s. Le createur Demna Gvasalia, casse les codes.



17

Au dessus: © Instagram. Defile Jacquemus. Invitation. © Marechal Aurore. Defile Jacquemus.
Prét-a-Porter homme printemps-été 2020 en Provence.

Au dessous: © Vogue. Défilé Vetements. Invitation. © Vetements. Défilé Vetements. Prét-a-Porter
homme printemps-eté 2020 a Paris.
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L'intention premiere du créateur ou de la maisaon est d'attirer l'attention du
destinataire, de provoguer leffet de surprise, mais surtout de se demarquer
de limage traditionnel du carton d’invitation envoyé par voie postale, que
certaines maisons de couture conserve.

La démonstration la plus categorique du lien entre le carton et la collection
est l'utilisation d'accessoires de mode comme le foulard, la cravate, le sac,
le bijoux. L'une des premieres a l'experimenter c’est Sonia Rykiel, qui pour
hiver 1984, fait imprimer son invitation sur un sac matelasse, un basigue de
la marque.

A 'heure ou guelgques margues optent pour le-invitation, l'objet physigue
devient une curiasite, et le taux de reprise sur Instagram est garantie, une
publicite assuree.

Prenons un exemple. Quelgues jours avant la présentation de la collection
homme de Virgil Abloh pour Louis Vuitton, une video sur le compte Instagram
de la maison, invite a suivre le défile. En image, un jeune homme joue avec
un cerf-volant dans une ambiance estivale, qui evogue les vacances. Il fut
envoyeé en guise d’invitation a un voyage qui aura lieu en plein ceeur de la
capitale, Place Dauphine. Ce fut un trafic de longue boite verte, circulant dans
le monde a destination des invités.

Ces invitations deviennent des objets de collections, des objets uniques que
seul guelques privilegies obtiennent.

Le musee Galliera possede une collection de 8 000 cartons d'invitation de
plus de 600 maisons de couture, createurs ou marques differentes, qui est
augmentee saison apres saison.
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© Louis Vuitton. Defilé Louis Vuitton. Prét-a-Porter homme printemps-éte 2020 a Paris.
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LA VERITABLE SURENCHERE

Chague saison, des margues proposent des defilés grandioses qui renforcent
leurs puissances mediatiques. Que ce soit pour Chanel, Alexander McQueen
ou encore Louis Vuitton, ils dépensent sans compter et rien ne les arrétent.
Entre 7 et 10 millions d’euros. Si les chiffres ne sont pas officiels, c'est une
estimation du coUt d’'un défile Chanel. Pour faire une comparaison, un jeune
createur ou une margue un peu moins connu déepensera environ 100 000
euros.

Entre la location de l'emplacement, sur plusieurs jours pour le montage, la
réservation des mannequins stars pour les grandes maisons, l'invitation des
VIP etrangers a Paris, la creation du decor, la logistique et l'organisation,
'addition explose.

« On sait gu’en 2012, lorsque Raf Simons, alors directeur artistique de Dior,
avait fait remplir un hétel particulier avec 1 million de fleurs, cela avait deja
colté 4 millions d’euros. Chez Chanel, on peut multiplier le chiffre par trois,
voir quatre », estime Emmanuelle de Mazieres'. Mais cela ne les arréte pas,
guand ils veulent quelque chose, ils l'obtiennent. « Karl ne se soucie ni du
budget ni du temps d’installation », confiait Stefan Lubrina, son décaorateur
attitré?. Apres le déces de Karl Lagerfeld, c’est Virginie Viard qui, pendant 30
ans a ete le bras droit de ce dernier, prend la direction artistique de Chanel. La
creatrice ne compte pas changer les codes gu'avait instauré Karl comme le
defilé au Grand Palais ou encore la démesure.

Depuis une dizaine dannees, les defiles exceptionnels ne sont pas
exclusivement reserves a la Haute Couture mais a tous et plusieurs marques
optent pour cette option.

'Consultante en stratégie de marque de 'agence de conseil Peclers Paris.
2 Confidences au magazine Capital.



© Dior. Defile Dior par Raf Simons. Défile Haute Couture 2012 dans un hotel particulier a Paris.
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On se souvient de celui de Fendi en 2007 organise sur la Muraille de Chine
par Karl Lagerfeld qui etait le directeur artistigue de la marque, une grande
premiere qui a marqué nos memaires. Ou encore du défilé Louis Vuitton debut
2019 qui s’est tenu au Louvre dans un decor recreant larchitecture du Centre
Pompidou. Et pour finir du décor monochrome, un exploit, de Balenciaga Prét-
a-Parter femme printemps-eteé qui s'est tenu en septembre 2019,

La ou se distingue Chanel, depuis 2005, c'est gue celle-ci se montre
uniguement au Grand Palais, et pour les huit représentations annuelles: Préet-
a-Porter, Haute Couture, la pré collection, la collection Croisiere de novembre
et la collection Métiers d'art qui célebre les savoir-faire de la maison gui peut
aussi avoir lieu a 'étranger. Alors, dans ce cas-1a, la margque transporte a ses
frais 600 invités dans une ville du monde. Ce n'est pas donne a tout le monde.

Les shows sont devenus la source principale de communication des marques.
« L'une des raisons evidentes de ce choix est de détourner l'attention de la
creation. On essaie de donner au defilé une dimension grandiose, car il ne
repond plus a sa vocation premiere de presenter le vétement en tant que tel,
qui devient ici secondaire », avance Emilie Hammen'. Ce n’est pas évident
de comprendre son point de vue sachant gue la vocation numeéro un d’'un
defile est de presenter une collection de vétements. Mais disons que le
defile-spectacle s'étend a d’autres spectateurs et ce ne sont plus seulement
des fanatigues de mode qui s’intéressent a ces evenements mais aussi des
passionnes d’arts.

Aujourd’hui le vétement ne se suffit plus a lui-méme pour créer un univers.
C'est le paysage qui l'entoure gui communique et fait réver le spectateur. Afin
que celui-ci suscite le réve, il est important de créer la surprise et pour cela
N’y a rien de mieux gu’une paointe d’exotisme.

'Enseignante a Ulnstitut Frangais de la Mode.
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© DR. Defilé Fendi par Karl Lagerfeld. Defilé Haute Couture 2007 sur la Grande Muraille de Chine.
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Le fait de concevoir un decar en rapport avec l'exotisme permet de concevoir
un univers qui n'est pas ordinaire et pour cela, les margues imaginent des
décors toujours plus démesurés.

Aujourd’hui les margues n‘offrent plus seulement un produit, mais egalement
un imaginaire. Les maisons de luxe ne peuvent plus se contenter de fournir
des produits de consommation mais elles doivent produire des expériences,
qui seront intensifiees par les réseaux sociaux. Si dans les annee 1910,
l'organiser hors des magasins, dans un hotel particulier par exemple,
representait 'évenement de la semaine de la mode dorénavant cela paraitrait
trop traditionnel. Elles doivent rivaliser d’imagination pour séduire le
consommateur.

Rien n‘arréte l'imaginaire d'un createur et surement pas le mot « budget »,
alors pour eux tout est possible.

Pour revenir a linvestissement colossal d’'une representation, on estime
qu’un defile a 200 000 euros rapporte environ 1millions d'euros en retombees
mediatiques. Le calcul est plus que rentable comme nous lexplique
Emmanuelle de Mazieres : « Cela permet de s’inscrire dans une continuite, tout
en surprenant a chaque fois. Chanel a trouve son style dans l'organisation de
ce moment etonnant. On n‘a pas envie de le leur reprocher, car c’est toujours
un plaisir de decouvrir le nouvel episode ». Chague maison trouve sa stratégie
et si celle-ci fonctionne alors pourquoi pas la réitérer a chague évenement.
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© La Mode en Images. Defile Louis Vuitton par Nicolas Ghesquiere. Defilé prét-a-porter feminin
2019 au Louvre a Paris.
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LA FASHION WEEK EVOLUE

Une crise ecologigue touche particulierement notre géneration.
L’'environnement est un sujet actuel important et gui impose un changement
de notre quotidien. Certains domaines évoluent comme lautomobile avec
interdiction des voitures dans certaines villes, le recyclage des déchets
ou encore le passage aux zero déechets. La mode pourrait bien, elle aussi, se
diriger vers une voie de plus en plus ethigue.

C'est ce que souhaite Jennie Rosén, présidente du Conseil Suédois de la Mode
pour la ville de Stockholm. En effet, la Fashion Week qui devait se derouler du
27 au 29 aolt 2019 a éte annulée. Le conseil souhaite trouver des alternatives
plus respectueuses de la planete avant de re-autoriser les defilés.

Ilest temps d'evoluer. C’est ce que Jennie Rosen explique dans un communiquée
de presse'afin de pousser les marques a changer leurs habitudes. « S'éloigner
du modele traditionnel a éte une decision difficile, mais tres reflechie. Il est
necessaire de laisser le passe la ou il est et de stimuler le développement
d’'une plateforme qui serait appropriée pour la mode d’aujourd’hui ». L'industrie
suedoise de la mode est en pleine croissance, et c’est ce dont le conseil
ambitionne d’encourager. L'objectif est de pouvoir répondre aux nouvelles
demandes des consommateurs et d’inciter les marques a de nouveaux
modeles de développement durable.

Il n'est toutefois pas question de supprimer totalement les periodes de
Fashion Week mais de simplement les faire muter.

La Fashion Week de Stockholm est une grande opportunité pour les marques
locales et l'annulation peut freiner l'exportation a l'étranger.

En précurseurs, les Suedois dénoncent une mode bien trop irrespectueuse de
'humanité et de la planéte.

'Relayé par le média ameéricain The Independent.
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© Henry Nicholls - Reuters. Defilé Alexa Chung. Prét-a-Porter femme automne-hiver 2019 a
Londres.
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C'est aussi une maniere de ne pas prendre part a cette industrie tant gu’elle
n‘aura pas trouve de solutions quirépondent ala demande des consommateurs
de mode ethigue. Pour un impact plus fort, faudrait-il encore que les industries
du monde prennent exemple sur ce geste.

Sur un autre registre, la ville de Londres souhaite une évolution de la Fashion
Week afin gue celle-ci soit accessible a tous.

L'univers de la mode est tres intimiste, dont l'entrée par invitation est exigee.
Seul une poignee d'heureux elus a la chance d'assister aux defilés.

C'est desormais une épogque terminée, du moins a Londres, une décision prise
par le British Fashion Council. Dés septembre 2019, les acheteurs, la presse,
les amis du createur assisteront au show, ainsi que le public.

Pour étre un peu plus précis, tous les shows ne seront pas accessibles, du
13 au 17 septembre, la Fashion Week restera privee mais le 14 et 15, six shows
seront ouverts a tout le monde et exclusivement réservé au public.

Comme les shows des annees 80/90, elle a lieu dans un seul endroit, dans un
decor standardise: une salle parfaitement blanche, dans un immeuble qui sert
d’'espace logistique a la London Fashion Week.

Au programme, des défilés de marques de moyenne gamme avec peu de
complexite, c’est a dire ni trop extrémes ni trop conceptuels. Alexa Chung et
House of Holland en binbme avec Self-Portrait représentent leurs collections
hiver, celles qui sont actuellement en boutigue, pendant gue la « vraie »
Fashion Week revele aux privilegies la mode de la saison prochaine, l'éte
2020. « Accessible a tous » est un peu fort, car pour une place standard il
faut compter 135 livres!, et 245 livres? pour une place au premier rang. Une
experience chere mais qui a vite affiché complet.

Le point fort de ce geste est de pousser les differentes Fashion Week du
maonde a ouvrir la mode a tous, sans categorisation ou jugement,

'Soit 157 euros.
“Soit 285 euros.
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© Niklas Hallen’s - AFP. Défilé House of Holland. Prét-a-Porter femme automne-hiver 2019 a
Londres.
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UNE ESPECE EN VOIE DE DISPARITION

Les defiles de mode sont-ils en voie de disparition 7 Quelques maisons
cherchent dautres manieres de preésenter leurs creations. Une direction
remarquee lors de la Fashion Week de New-York en 2077.

Est-il possible d'imaginer lunivers de la mode sans defile ? Certains createurs
répondent que « oui, c’est possible ». Zac Pasen, célebre créateur ameéricain,
a su se faire remarquer lors de cette Fashion Week. Il est le créateur de sa
propre margue gui porte son nom. il devient célebre grace a Nathalie Portman
car celle-ci porte une de ses créations dans le film Star Wars, puis il seduit les
grands noms de la mode comme Anna Wintour.

Ce dernier a choisi de delaisser les podiums pour se consacrer a une simple
exposition de ses créations. En effet, le createur a expose sa collection en
photographies XXL. Les visiteurs new-yorkais pouvaient admirer son travail
au sein d'un espace simple et sans extravagance, lors d'un exposition gui
ressemblait a un vernissage.

« Jaime l'idée qu’on puisse se tenir devant une image et discuter de ce gu'on
voit », a expliqué Zac Paosen' pour justifier son chaoix novateur. « Lors d’'un
defilé, on ne parle pas. La made et la beauté doivent étre un dialogue », a-t-il
ajouté.

Initiés par Lucy Druff-Gordon? au debut du XX° siecle, les mises en scenes
vont-elles disparaitre ? Certaines maisons de mode utilisent la technologie
comme alternative, ce qui permet d’'imaginer un univers de mode a moindre
co(t. Pour exemple, un show organise par Alexander McQueen necessite pres
d'un million de dollars d’investissement.

llaria Niccolini, fondatrice de FTL Moda® présente, tous les ans, les créations
de couturiers a New-York.

'A UAFP (Agence France Presse).
2 La premiére a organiser un défilé de mode en dehors des magasins.
° Société américaine de production de défilé, éditoriale, de représentation en showroom.
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© Zac Posen. Exposition présentant la collection automne-hiver 2017 de Zac Posen lors de la
Fashion Week de New-York.
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Cette derniere a collabore avec Samsung pour offrir la possibilité de visualiser
des collections enrealité virtuelle. Ils invitaient les spectateurs a se munir d'un
casque afin de visualiser un film mettant en scene des mannequins defilants.

Les createurs ayant renonce au defile, affirment gu'ils avaient perdu une
petite partie d'eux-mémes dans le format brutal d'une guinzaine de minutes
seulement. Leur sensation d’étre limité et codifié est accentue par une mise
en ligne systéematique de la videa afin de la rendre accessible a qui le veut.
« Personnellement, je préfere consacrer mon energie a ce qui différencie ma
margue », explique la créatrice frangaise Sophie Theallet!, elle a tout misé sur
internet pour sa campagne World Citizen, une serie de clichés de célebrités
portant les pieces de sa nouvelle collection. « Je travaille sur les vetements,
la construction, les ajustements et les coupes », dit-t-elle. « Je ne veux pas
réflechir a la maniere d'impressionner ou de faire du bruit avec un show ».

Tres anxieux de coller a la tendance, le duo de createurs americains Carol
Lim et Humberto Leon de la margue Opening Ceremony ont carrement saute
la case Fashion Week pour revétir les danseurs du New-York City Ballet, lors
du ballet The Times are Racing du choréegraphe emergeant, Justin Peck. La
fin de la supréematie du defilé est un souffie d’air pour les jeunes createurs. Il
est difficile pour eux de pouvoir s'offrir un spectacle a la Alexander McQueen,
heureusement il existe des alternatives.

« Le defile est condamne, sauf si vous choisissez une version tres artistiqgue»,
estime Ilaria Niccolini, citant l'exemple de Karl Lagerfeld, l'un des rares
capables, selon elle, de creer tout un univers pour chacune des collections
Chanel.

'A UAFP (Agence France Presse).
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© Henry Leutwyler. Exposition présentant la collection printemps-été 2017 de Sophie Theallet lors de la Fashion Week
de New-York.



D'autres sont moins stricts et laissent entendre gu'un changement est a
l'ceuvre. Pour Zac Posen, le defilé n‘est pas mort. « Jaime le coté theatral,
mais aujourd’hui, c’est un moment different, pour moi en tout cas ».
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© Opening Ceremony. Représentation du New-York City Ballet.
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LE CIMETIERE DES DECORS - ENTRETIENS

o

Dans ce paragraphe, jai souhaite interroger des scenographes d’'une agence
de production afin de connaltre leur point de vue sur 'avenir du defilé de mode.

Entretien le 02 janvier 2020 avec Julie Daudin, scénographe a la Mode en
Images.

Que deviennent les décors une fois le defilé termine ?

Ca dépend, le decor peut-étre recycle lorsgue les matieres utilisees le
permettent, il peut-étre reutilisé pour des prochains evenements. Apres le
defile, des elements de decors sont stockés pour une future utilisation. Sinon,
comme on l'a vu ensemble sur le defilé Louis Vuitton, une partie du decor a éte
vendu. Et une autre jetée directement.

Une certaine surenchere du decor semble mettre en competition les

différentes maisons. Que va-t-elle devenir dans un futur ou l'écologie est un

sujet important?

Les maisons font de plus en plus attention a l'écologie en demandant
l'utilisation de certains matériaux et la reutilisation des decors. On peut vair
sur certains défiles qu’il est moindre et tout est base sur le lieu qui possede
déja un décor exceptionnel. Egalement les outils numériques permettent de
creer une ambiance qui demande moins de creation.



D’apres vous, guels sont les solutions pour éviter de sur consommer des

materiaux?

Je pense que la réutilisation d’élément de décor est importante. Egalement,
lorsgue deux defilés ont lieu dans le méme endroit une bonne communication
pour reutiliser des elements comme la moquette des backstage/des cloisons.

Les defilés sont-ils en voie de disparition ? Est-il possible d’'imaginer Lunivers

de la mode sans defile”?

Jenepense pas que les defilés soient en voie de disparition, certaines marques
decident de mettre en place des defiles mais uniquement numerigue. Donc,
un defile uniguement suivi en ligne.
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Entretien le 02 janvier 2020 avec Florence Duret, scénographe a la Mode
en Images.

Que deviennent les decors une fois le defilé terming?

Souvent jetes car ils sont traités pour le feu et autre necessite. Aujourd’hui
on commence a se poser la guestion du recyclage mais l'industrie n'y est pas
encore et surtout dans la fabrication.

Une certaine surenchere du decor semble mettre en competition les

différentes maisons. Que va-t-elle devenir dans un futur ou l'écologie est un

sujet important?

C'est la la question du devenir des defilés. La mode s’adaptera a la societe
car elle doit étre irreprochable pour continuer de vendre, tel est son but
finalement.

Comment le défilé peut-il &tre en adéguation avec la crise ecologigue gue

connait le monde actuellement?

Des bureaux sont crées pour y refléchir et traiter le sujet. C'est un début.

D’apres vous, guels sont les solutions pour éviter de sur consommer des

matériaux?

Utiliser des materiaux adaptés et recyclables ou recyclés. Certains createurs
le font comme Stella Mccartney si ce n‘est dans ses decors au moins dans
ses vétements : c’est un debut la encore.



Quel est le futur du defile ?

Inventer une nouvelle creation artistique. Peut-étre pour servir de reflet a
la saciete afin d'immerger les invités dans une realité gu'ils ne cotoient pas
forcement ... La mode est un moyen d'expression tout comme lart. Elle est
importante alors comment la montrer ? On a commence dans des salons on
peut tout imaginer.

Les defilés sont-ils en voie de disparition ? Est-il possible d’'imaginer Lunivers

de la mode sans defile ?
Non c’est important de voir le vétement. L'image et le réel sont encore
differents. Quand les deux seront similaires cela sera possible.
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Certaines associations n‘ont pas attendues que le monde de 'évenementiel
change pour faire bouger les choses.

La Réserve des Arts, ArtStock ou encore la Ressourcerie du spectacle et
pleins d’autres encore, sont des associations qui récuperent, recyclent et
valorisent des eléements provenant de la production artistique afin de preserver
'environnement et réduire la production de déchets. L'objectif principal est de
permettre a des réalisations, des materiaux ou matériels de vivre une seconde
vie a travers le reemploi, plutot que de détruire.

« Toute scenographie est un prototype. Rarement industriel, les elements qui
composent un espace scenique sont le fruit d’'un artisanat unique. Ce travail
manuel d'equipe demande, outre un savoir-faire specifigue, des qualites
intellectuelles technigues et artistigues. En jetant a la benne des “decors en
fin de vie”, nous ne nous debarrassons pas seulement du corps matériel de
ceux-ci, nous detruisons aussi U'esprit des valeurs humaines qui a contribue
a leur realisation. Recycler des eléements scéniques vers des compagnies
theatrales demunies de moyens financiers est un geste écologique et un
acte de transmission culturel »'. Jacques Gabel, scénographe et président
de ArtStock evoque, particulierement, les décors provenant du théatre mais il
est facile d'imaginer la production de decor de defile de mode dans ce cas-la.
A'la fin d'un defile, peu d'alternatives s'offrent a eux. Comme premier choix, il y
a la poubelle moyennant un prix éleve car faire venir une benne a un co(t. Pulis,
ily a la vente aux encheres de certains elements de décor, une possibilite plus
interessante car le out du defilé s'amaindrit. Et enfin, il y a le recyclage des
eléements de décor. Certaines solutions semblent plus ethigues et possibles.
Durant mes recherches, j‘ai eu l'opportunité de rencontrer Juliette Luang, une
benévole de la Ressourcerie du spectacle. Elle m'a donneé son paint de vue
sur le decor du defilé de mode et m'a raconte le but et les objectifs de son
association.

'Jacques Gabel, scénographe et Président d’honneur ArtStock. Citation tirée du site internet de
ArtStock.



Entretiens le 03 janvier 2020 avec Juliette Luang, bénévole a la
Ressourcerie du spectacle.

Avez-vous des materiaux provenant de decors de defile de mode ?

Oui, on a deja eu des decors de defiles de mode. Alors en genéral ce ne
sont pas les marques en elles-méme qui nous previennent mais plutdt ceux
qui organisent. Parfois, nous sommes directement alles chercher dans les
bennes. la plus part du temps, on nous donne 'heure a laguelle c’est mis a la
benne et on arrivait a ce maoment-la. C'est compliqué car tout ce qui est defile
ou gros evenement c'est souvent enormement de moguette donc ils n‘ont
pas le temps de trier quoi que ce soit. Parfois, c'est un peu complique d'aller
chercher. Il existe d'autres endraits ou l'on met ce qu’on peut prendre et c'est
plus facile, c’est balisé etc. Pour ce genre d’evenements c’est assez complique
car ils mettent tout dans la benne et c’est: « va chercher si tu veux». En realite,
ils ne font pas trop d’effort la-dessus.

C’est eux qui vous contactent ou c’est vous ?

C'est plutdt eux qui nous appellent ou des copains techniciens qui travaillent
sur les evenements. Ils nous disent ce qui va étre mis a la benne, et nous
mettent en contact. Les defilés sont tellement gros en logistique que c’est
presque trop pour nous et on en a déja suffisamment. On délegue a d'autres
comme ArtStock et la Réserve des Arts.

Que deviennent les matériaux gue vous recuperez ? Savez-vous ce gu'en font

vos clients ?

Soit on les transforme en décor, en maobilier, ou encore en cloisons. On vend
des tapis de danse, de la moguette mais ¢a reste ponctuel. Niveau logistique
on est pas encore préparer a ¢a, c’'est trop de boulot.
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Onadumala traiter les demandes. On organise des festivals, des concerts ou
gvenements avec des associations comme avec Culture du coeur’.

Comment le décor peut-il étre en adequation avec la crise ecologigue gue

connait le monde actuellement ?

Il faut voir comment on crée le décor, dans tous les cas il y a la dimension
creative donc il y aura forcement des chutes, c’est normal. Alors, il faut
essayer de mettre les chutes au bon endroit pour reutiliser un maximum.
ArtStock souhaiterait travailler sur de nouvelles cotes, nouvelles dimensions
du réeemploi. Quand on fait un décor, on sait que la piece mesure tant de
dimensions et donc faire son puzzle en fonction de ¢a, afin de faire la méme
chose avec du réeemploi avec des cotes plus petites. Ce qui permettrait de
pousser les gens a utiliser du réemploi, et surtout comme matiere premiere.
Parce que le probleme est toujours le méme: pas assez de temps, le budget
est serre et le réemploi prend beaucoup plus de temps.

On pourrait aussi envisager de reutiliser les choses tel quel, ne pas faire jouer
un spectacle qu'a un seul endroit, gu’une seule fois mais essayer de toujours
prendre le decor et le faire jouer plusieurs fois.

La mode, c’est le cadet de leur soucis. Moi j'y crois pas, je ne pense pas que
ce sait eux qui vont faire un effort. Ce qui pourrait fonctionner c’est de faire
guelque chose de sobre qui pourrait convenir pour toute les margues, un truc
comme ¢a. Un plateau blanc pour tout le monde !

D’apres vous, guels sont les solutions pour éviter de sur consommer des

matériaux ?

Reutiliser un maximum. Apres au niveau des materiaux, par exemple le bais,
on peut le retravailler, le poncer, le meétal pareil, on peut faire beaucoup de
choses avec, on peut ressouder, faire des trous. On peut guand méme faire

'Association qui aide des personnes sans emploi & découvrir de nouveaux metiers.



pas mal de choses et on peut méme le recycler a la fin. Alors que tout ce
qui est compasite, c’est pleins de couches de materiaux différents et c'est
impossible a recycler. Apres, c’est plus facile de reutiliser le bois s’il est visser
que s’il est coller. C'est un choix de conception des le départ, faut reflechir
qgu’un jour ce sera demaonte et potentiellement reutiliser. Si c’est reflechit a la
base, c’est tout de suite plus facile.

Quel est le futur du decor dans 'évenementiel ou le spectacle ?

Ca depend de ou il y a des sous, je pense. Par exemple, la scenographie de
festival est souvent faite en palettes mais c’est pas pour autant du reemploi.
Ils achetent des palettes déja toutes faites mais c'est juste pour le coté
pseudo écolo. Pour mai, je suis peut-étre un peu pessimiste mais ceux qui
ont des sous, s'en moqueront jusqu'a la fin des jours. J'ai du mal a imaginer la
made revenir sur un defilé tout blanc que tout le monde utilise tout le temps.
Apres ¢a dependra toujours de s'il y a des decisions politiques qui sont prises,
il y aura peut-eétre un mament ou ils n‘auront pas le choix de faire autrement.
Ou alors un taux de reemploi qui doit atteindre un certains pourcentage, en
soit ce serait possible.

Peut-étre gu’un jour, on arrivera juste avec les réseaux sociaux a envoyer un
message comme sur Facebook: “Salut! J'ai ga a donner!” Et que, une demie
heure plus tard, des gens y repondront. Ce serait vraiment chouette. Je pense
gue c’est possible.

Les bennes, ga colte cher et le fait que des associations viennent chercher
c’est une aubaine pour les marques, c'est des reductions de frais. Mais
certaines associations n‘acceptent de recupérer que part livraison: “si tu
le livres chez moi OK”. C’est logigue, en méme temps. Quand nous venons
prendre les déechets de quelgu’un, nous en creons en transports.
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Puis, si les materiaux ne sont pas utilisables, et nous allons payer des bennes,
parce que personnes viendra prendre nos dechets a nous. Faut essayer de
trouver un truc, peut-étre, faire payer les margues pour qu’ils donnent et tant
mieux. AQu’ils nous fassent pas croire qu'ils n‘ont pas d’argent. C'est plein de
trucs comme ¢a auguel il faut penser. Si c’est une reelle volonté politique, on
pourrait vraiment y arriver facilement.

Quels sont vos objectifs pour le futur ?

Réussir a s'equilibrer, faire en sorte qu'il ait de plus en plus de Ressourcerie du
spectacle en France. Pour 'instant, on est vraiment que deux a exister. Mais il a
tellement de matériel, gu’on pourrait étre une Ressourcerie par département.
Un des objectifs que je fixerai a l'association c’est de repondre a de plus en
plus de marchés publics car pour le moment nous sommes sur une base de
beénevolat pour aider des associations. C'est assez difficile, c’est souvent les
mémes qui sont sollicités. C'est vraiment une question politique et de se dire,
oui on peut faire des choses avec du réemploi. Ils en parlent mais ne le font
pas.
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© La Mode en Images. Défilé Balenciaga. Defilé prét-a-porter féminin printemps-éte 2020 a la

Cité du cinéma pres de Paris.

NOISNTONOJ



Au fil des annees, les defilés se sont développés. Commencant par un simple
defilé de mannequins en tenue dans un appartement, pour arriver a des
manneguins defilant sur une banquise ou dans une forét au cceur d'un musee.
A ce moment (3, le paysage de mode fit sont apparition. Les différentes
maisons ont choisi de se construire un univers afin de se demarquer les
unes des autres. Les défiles sont devenu de veritable performance. Mais
ces paysages ne peuvent exister que s'il suscite 'emotion chez celui gui le
regarde.

Chague maison se cree une identité. Pour Chanel, c’est le realisme et le
voyage qui importe. La demesure est aussi un eléement essentiel afin de se
demarqguer des autres. Contrairement a Chanel, Dior s’inspire du merveilleux.
Pour la maison, chaque detail compte et doit raconter une histoire. C'est
pourquoi le paysage de mode doit embarquer les invités dans un monde
surrealiste et parfois pour une performance spectaculaire. Chague maison de
couture chaisit une maniere de construire leur univers. Balmain propase un
paysage de mode avant-gardiste comme avec un défilé concert afin de sortir
des codes du defile traditionnel et d’en faire un festival.

Louis Vuitton contrairement a Balmain a choisi de mettre en avant le chic a
la parisienne celébré dans un lieu emblématique de la capitale. Ici, le decor
est le lieu, sublime par des détails afin de créer un univers. Un défilé tout en
legerete et poésie. Puis, dans un autre genre, la marque Sacai choisit un décor
minimaliste et complexe avec une ambiance chaleureuse. Et pour finir, Loewe
béeneficie de Uexclusivite des defiles au siege de 'Unesco. Pour la marque, il
est fondamental d’'integrer l'art a son paysage a chacun de ses defilés a Paris.
Chaqgue paysage de mode doit étre different les uns des autres, afin d’étre
meémorable et atypique.
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Le but d'une prestation est d'attirer l'attention du spectateur, gu’ils n‘'oublient
pas et qu'a la fin, ce vayage reste dans leurs esprits.

L'objectif des concepteurs est de seduire le public afin d’atteindre leurs
emotions et que le defile soit une reussite. Susciter 'émotion est primordiale.

'objectif principal d'un defilé est de présenter la collection de l'annee
suivante. Il est donc primordial gue celle-ci soit mise en valeur. Le décor daoit
epauler, embellir les vetements, c’'est cet ensemble qui cree l'univers. Afin
que cet evenement soit une reussite, les maisons font appel a des equipes
specialisees. Cette partie fut construite par mon experience personnelle au
sein d'une de ces equipes de scenographes et producteurs.

Grace au defile Loewe, jai pu voir lavancement du montage jusgu’a la
representation.

Avec le defilé de la marque Amiri, j'ai pu observer deux approches: sublimer et
meétamarphoser un espace pour construire un paysage. Le choix du lieu est
tres important et ne doit pas étre laisser au hasard car il raconte une histoire.
De méme, Balmain choisit pour sa representation de transformer un lieu mais
aussi un moment existant et de le faire perdurer toute une soirée.

Jai eu l'opportunité de déecouvrir le montage de la maison Sacai du tragage
du plan au sol en passant par la répétition pour finir avec la représentation.
Et pour finir, d'observer le jour du defilé de Louis Vuitton ainsi que 'apres défile.
Durant cette periode, jai appris comment imaginer un defile d'une simple
idée a la representation. L'élement principal a retenir est qu’il doit étre en
cohérence avec la collection, doit susciter la surprise et 'emerveillement et
enfin, il doit étre télegénique ou photogénique car au bout du compte seules
les photos et videos perdurent.



LES TEMPS DU DEFILE

Il ne peut pas y avoir d'apres defilé ou de répercussions s'il 'y a pas d'avant.
Le défile se commence toujours par une invitation, une convocation au
voyage. Elle annonce la collection et joue sur le mystere. Elle peut étre simple
et formelle tel le carton d'invitation ou original et énigmatique empruntant
les codes d’'un objet. Provoguer l'effet de surprise garantie une publicite sur
internet ou sur les réseaux sociaux.

De plus, les defilés sont de plus en plus accessibles au public sur internet.
Nous pouvons, pour certaines marques, revoir le defilé, puis pour toutes
les collections, avoir acces des le lendemain aux photos des tenues. Ces
evenements sont donc de plus en plus meédiatisés, ce qui les rend moins
exclusifs. L'acces reste possible qu'a une poignée de privilegies et ceux-ci
auront la possibilité de reellement vivre le spectacle.

La crise ecologique est au cceur de tous les sujets d'actualités. Quand certains
evoluent, changent leur maniere de proceder comme dans l'automobile,
le monde de la mode évolue plus doucement. Mais il faut un debut a tout,
le changement commence avec la Fashion Week de Stockholm qui fut
annulee. Le conseil demande de trouver des alternatives plus respectueuses
de l'environnement avant de pouvoir ré autorisé les defilés. Il est temps de
passer a une mode plus éthique. Pour un impact plus fort, faudrait-il que les
industries du monde prennent exemple.

Aujourd’huinous ne pouvans pas nous contenter de créer, imaginer des decors
qui finiront par étre detruit, mis a la poubelle, puis de recommencer. Alors,
pour continuer a créer des decors demesures, il est important de trouver des
alternatives ecologiques.
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Sur un autre genre la Fashion Week de Londres souhaite que celle-ci devienne
accessible a tous. Désormais, ce ne seront plus seulement les acheteurs et
la presse qui pourront assister au defilé mais aussi un public. « Accessible a
tous » est un peu fort car seulement quelques marques de moyenne gamme
presenteront leur collection. Et bien entendu, il faudra payer pour y assister.
Le message: pousser les Fashion Week du monde entier a ouvrir la mode a
tous, sans categorisation ou jugement.

Mais Dior ne s’arréte pas la. Cette année elle décide de recréer une veritable
pepiniere. Le defl que s’est lanceé la marque est de reéaliser ce decors avec
les enjeux ecologiques contemporains. Celui-ci semble relever, car chaque
eléement de decor fut recycle. Les arbres ont eté donne afin d’étre replante et
le reste du décor fut offert a la Réserve des Arts. Une preuve que le paysage
peut aussi s'engager pour la protection de U'environnement et participer a une
chaine de recyclage des mateériaux. Tous les décors peuvent étre recycles
mais c'est encore mieux guand ils poussent.

Une poignée de maison de couture cherche d’autres alternatives que le défilé
de mode a gros budget. Une initiative remarguee lors de la Fashion Week de
2017. Zac Posen ose délaisser les podiums pour se consacrer a une exposition.
Le but etant de pouvoir se poser, regarder, et discuter devant une tenue car,
pour lui, la mode doit étre un dialogue.

Il est parfois difficile pour un créateur de se contenter d’'une gquinzaine de
minutes sur scene. Etre limite, codifie n'est pas au godt de tout le monde.
Certains choisissent les réseaux sociaux pour presenter leur collection
pendant que d'autres choisissent de la préesenter par le biais d’'un ballet. Il
est parfois impossible de s'offrir un defilé pour de jeunes createurs alors
heureusement il existe des alternatives.



Il n‘est pas question de laisser mourir le defile mais de le faire evoluer et de
sortir des standards.

Le milieu de la mode, du luxe ou de l'événementiel commence tout doucement
a changer. Balenciaga qui est une marque mondialement connue, a ouvert
recemment au sein de son siege, un service s‘occupant du développement
durable. Elle souhaite produire des collections respectueuses de
U'environnement, preserver les ressources naturelles et recycler. Le dernier
defilé de Balenciaga fUt entierement recyclé, la moquette était en matiere
recyclee et le reste du decor fat donner a la Reserve des Arts. Un geste qui
permet de faire avancer les choses et de maontrer 'exemple a suivre.

Certaines associations, comme la Reéserve des Arts, ArtStock ou la
Ressourcerie du spectacle, propose de récupéerer du matériel ou des decors
afin de les reemployer pour des evenements, de les transformer ou encore de
les proposer a la vente aux particuliers. C’'est une demarche intéressante et
importante mais certains problemes persistes.

En rencontrant ces associations, il m'est apparu que certaines choses
n‘étaient pas encore bien en place. Juliette, bénévole a la Ressourcerie du
spectacle, m'expliquait que les organisateurs de difféerents evenements
acceptaient de donner leur eléments seulement si l'équipe de l'association
venait les chercher. Comment peut-on étre eco responsable guand nous
produisons des deéchets' pour aller récupérer des dechets ? Ca, c’est un des
premiers problemes observes. Puis, elle m'explique gue souvent ils acceptent
des dons sans reellement savoir ce gu'ils vont récupeérer. En cas de mauvaise
surprise et une impossibilitée de recycler l'element, il est donc nécessaire que
'association utilise une benne, mais qui regle l'addition ? Qui va venir chercher
leurs dechets a eux ? Personnes.

'lci, j’évoque le carburant utilisé par les moyens de transport.
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Quand ces associations vont sur des evenements afin de récupérer, les
entreprises n‘ont pas a payer un benne, c'est donc une depense en Moins.

Et enfin, la derniere chose qui ne va pas dans ce domaine est que la plupart
des entreprises jettent sans méme penser gue leurs matériaux ou materiels
pourraient étre reemployes.

Au cours de la redaction de ce mémaire, j'ai compris que le défilé ne pourrait
disparaitre. Il est ancré dans une tradition, c’est un moyen de présentation
gui permet aux maisons de vendre leurs articles de mode. Le paysage ne
pourrait pas, non plus, disparaitre car il permet aux createurs de plonger ses
invités dans leur univers, il cree la surprise, suscite un intérét et engendre une
publiciteé gratuite. Il est donc nécessaire d'imaginer des decors en adequation
avec notre epoque.

Lars de notre entretien, Juliette a suggeré une idée qui serait d'impaoser un
taux de reemploi lors de la fabrication des decors ou alars d’imaginer un decor
100% reutilisable. Ce gqui serait faisable avec du temps et de la volonté. Nous
serions moins consommateurs de matieres premieres et plus responsables.

L'evenementiel en général est un milieu qui ne sait pas encore reellement
poser la guestion du developpement durable. Les decors de spectacle, de
defile, de soirée privee, de lancement de produit, de festival, et j'en oublie,
sont des eléments éphémeres et treés peu ré utilisables. Nous sommes
la generation de demain, c'est natre role de faire bouger les choses et de
transformer notre maniere de procéder. Il serait donc important de remplacer

les matériaux d'aujourd’hui par les matériaux de demain.

Serait-il possible de faire réver avec un décor mais sans déchets ? Serons
nous contraints d'imaginer des decors virtuels ?
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